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ABSTRAKSI

lklan adalah publikasi atau penyiaran yang berupa reklame, pemberitaan,
pernyataan atau tulisan dengan menyewa sesuatu ruangan dengan maksud dan
memperkenalkan atau memberitahukan sesuatu melalui media pers. Defenisi iklan di
atas bahwa maksud dari iklan itu adalah memperkenalkan dan memberitahukan
barang terhadap semua konsumen pada khususnya anak-anak mulai dari umur 3
sampai [6 tahun.

Kontlik yang sering terjadi di periklanan adalah pilthan yang melibatkan
konflik dari benar lawan benar. Konflik benar lawan benar artinva bahwa setiap
pengiklan berhak untuk mengiklankan produknya pada sisi fain konsumen juga punya
hak untuk memilih, mendapatkan harga yang masuk akal, hak untuk didengarkan, dan
hak untuk dilindungi dari barang yang membahayakan kehidupannya. Pembenaran
kedua hak produsen dan konsumen sama-sama benar oleh karena itu masyarakat tidak
sadar atau peka bahwa kepentingan umum harus diatas kepentingan individu dan
perusahaan harus mempunyai tanggung jawab soctal terhadap stakeholders.

Memperhatikan stakeholders perlu menerapkan tata krama perikianan sebagai
berikut: tklan harus jujur bertanggung jawab dan tidak bertentangan dengan hukum
vang berlaku, Iklan tidak boleh menyinggung perasaan dan atau merendahkan
martabat agama, tata susila, adat, budaya, suku dan golongan, lklan harus dijiwai olch
asas persaingan yang sehat. Dengan kata lain Perusahaan tidak harus mengejar
keuntungan semata, tetapi juga perlu memiliki etika, moral, dan tanggung jawab
sosial kepada stakeholders, termasuk masyarakat Indonesia.



