
BAB 4 

SII\1P{JLAN 

"ada pertcngahan tahun 1997 tcrjadi krisis rnonetcr yang rnencrpa bangsa 

Indonesia, sebagai akibat dari tcrjadinya krisis politik scrta krisis keamanan negara. 

Krisis flloncter ini menycbabkan adanya kcmrosotan daya beli masyarakat, di sisi lain 

mcnurunnya nilai rupiah tcrhadar mata uang asing yang juga menyebabkan 

terjadinya inflansi. 

Hanyak perusahaan yang tutup akibat kerugian yang didcrita. Perusahaan 

tidak mCIllPunyai konsumcn schingga volumc pcnjualannya rncnurun. Scdangkan di 

sastu sisi rerusahaan harus merubah strategi pemasarannya. 

Salah satu cara untuk mcnyiasati hal ini dapat dilakukan dcngan membentuk 

scrta rnenctapkan segmcntasi rasar. Dengan segmcntasi rasar, pcrusahaan dapat 

rncnggolongkan scrta mcngctahui di mana Ictak rasar sasaran rroduknya, mcskirun 

daya bcli kOl1sumcn mcrosot. Pcrusahaan darat mcncari konsumcn baru yang scsuai 

dcngan rroduknya. 

19 



DAFTAI{ KEPIISTAKAAN 

Fandi 'Ijiptono, 2001, Strateg; Pema.mrall, Edisi Kcdua, Andi, Yogyakarta. 

Joseph, P Guilman, 1997, Strategi dall Program Mallajemell Pemasara", Edisi 
Kedua, Erlangga,lakarta. 

Kotler, 1997, Dasar-dasar Pemasarall, Edisi Ketujuh, jilid I dan 2, Jakarta. 

William, 1996, Pr;"sip Pemasarall /I, Erlangga, Jakarta. 

Wisnu Wardono, Pola Pema.mrUlI Produk dalam Persa;lIgall Sellat, Bina Ekonomi. 

20 


