BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN
V.1. Kesimpulan

Berdasarkan potongan adegan pada subjek beserta interpretasi dan
temuan data yang terdapat di dalamnya, maka penggambaran pengambilan
keputusan dalam rumah tangga terkait pembelian barang yang sudah

diperlihatkan dalam episode ini ternyata dipengaruhi oleh kondisi ekonomi.

Adanya kemandirian ekonomi pada perempuan membuat perempuan
tidak lagi melibatkan laki-laki di dalam pengambilan keputusanya dalam
pembelian barang tetapi tetap saja faktor kemandirian ekonomi dari sang
perempuan tersebut mendapat perlawanan dari laki-laki yang mana pada

akhirnya menunjukkan superioritas laki-laki
V.2. Saran
V.2.1. Saran Akademik

Penelitian ini bisa menjadi referensi bagi penelitan selanjutnya
khususnya dalam konsentrasi media untuk lebih mengkaji dan
mengembangkan penelitian yang terkait pengambilan keputusan yang
digambarkan oleh media. Selain itu bagi pembaca, penelitian ini juga bisa
menjadi pengetahuan terkait bagaimana media menggambarkan sebuah

pengambilan keputusan dalam rumah tangga.
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V.2.2. Saran Praktis

Bagi media khususnya program sitkom maupun sinetron, untuk lebih
lagi memberikan tayangan dengan terobosan-terobosan yang baru dan
positif bagi masyarakat yang menontonya, agar tayangan tersebut dapat

menjadi tayangan yang membangun bagi masyarakat yang melihatnya.
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