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ABSTRAK 

Eva Merdekawati NRP.1423012154. MAKNA KEMERDEKAAN DALAM 

IKLAN (Analisis Semiotika mengenai Makna Kemerdekaan dalam Iklan 

Gudang Garam Edisi Agustus 2014) 

           Iklan Gudang Garam edisi Agustus 2014 merupakan sebuah iklan 

televisi bertema kemerdekaan. Dalam iklan ini, ditunjukan perbedaan 

antara kehidupan bangsa tahun 1945 dengan era modern pada tahun 2014. 

Pada tahun 1945 digambarkan tentang sebuah negara yang berhasil 

memproklamasikan kemerdekaannya pada 17 Agustus 1945, sedangkan 

pada tahun 2014 kehidupan bangsa digambarkan dalam berbagai aspek 

antara lain dalam seni instalasi, matematika, pesawat terbang, tumpeng, 

orangutan, kekerasan terhadap perempuan, pemilu dan keberagaman.  

            Dalam penelitian ini, peneliti ingin mendeskripsikan bagaimana 

makna kemerdekaan oleh media. Metode yang digunakan adalah analisis 

semiotika Roland Barthes dengan jenis penelitian kualitatif deskriptif. 

Hasil penelitiannya adalah makna kemerdekaan yang ditampilkan melalui 

visualisasi iklan yaitu bahwa makna kemerdekaan tidak lagi sebagai 

sesuatu yang kuno maupun berbicara mengenai kebebasan semata. Tetapi 

lebih dari itu, makna kemerdekaan berbicara tentang aktualisasi bangsa 

Indonesia dalam berbagai bidang yang ada yaitu bidang seni dan budaya, 

sosial politik, ilmu pengetahuan dan pendidikan.  

Kata Kunci : Semiotika, Makna Kemerdekaan, Media Massa, Iklan 

Televisi, Gudang Garam 
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ABSTRACT 

Eva Merdekawati NRP.1423012154. The Meaning of Independence in 

Advertising (Semiotic Analysis of the Meaning of Independence in 

Gudang Garam’s Advertisement  August 2014 Edition)  

        Gudang Garam’s advertisement August 2014 edition is a television 

commercial with independence theme. In the advertisement, shown the 

difference between the life of the nation in 1945 with the modern era in 

2014. In 1945 dipected on a succesful country to proclaim it’s 

independence on August 17, 1945, while in 2014 the nation life depicted 

in various aspects such as in installation art, mathematic, aircraft, 

tumpeng (cone rice), orangutan, violence against women, electioon and 

diversity of culture. 

          In this study, researches wanted to describe how the meaning of 

independence by the media. The method used is a semiotic analysis of 

Roland Barthes with descriptive qualitative research. The results of this 

research is the meaning of independence shown by the visualization of 

advertising, that the meaning of independence is no longer as something 

ancient and talk about freedom only. But more than that, the meaning of 

independence talk about the actualization of the Indonesian natioon in 

various area, likely the fields of art and culture, social policy, science and 

education.  

Keywords : Semiotic, the meaning of independence, mass media, 

television commercial, gudang garam  

 


