BAB 5

Penutup

5.1. Kesimpulan

Kesimpulan dari hasil penelitian ini didasarkan pada hasil pengujian hipotesis penelitian

untuk menjawab masalah penelitian yang dirumuskan. Adapun kesimpulan dari penelitian ini

adalah sebagai berikut:

1.

Trustworthiness berpengaruh terhadap brand personality. Trustworthiness memiliki pengaruh
yang positif terhadap brand personality, sehingga semakin tinggi trustworthiness dari Valentino
Rossi sebagai endorser motor sport Yamaha menyebabkan semakin tingginya brand personality
Motor Sport Yamaha.

Expertise berpengaruh terhadap brand personality. Expertise memiliki pengaruh yang positif
terhadap brand personality, sehingga semakin tinggi expertise Valentino Rossi sebagai endorser
motor sport Yamaha menyebabkan semakin tingginya brand personality Motor Sport Yamaha.
Attractiveness berpengaruh terhadap brand personality. Attractiveness memiliki pengaruh yang
positif terhadap brand personality, sehingga semakin tinggi daya tarik (attractiveness) dari
Valentino Rossi sebagai endorser motor sport Yamaha menyebabkan semakin tingginya brand
personality Motor Sport Yamaha.

Brand personality berpengaruh terhadap purchase intention, sehingga semakin kuat brand
personality dari Motor Sport Yamaha menyebabkan semakin kuatnya keinginan responden
untuk membeli Motor Sport Yamaha.

Trustworthiness berpengaruh terhadap purchase intention melalui brand personality sebagai
mediasi. Brand personality yang semakin kuat menyebabkan semakin kuatnya pengaruh
trustworthiness terhadap purchase intention pada motor sport Yamaha.

Expertise berpengaruh terhadap purchase intention melalui brand personality sebagai mediasi.
Brand personality yang semakin kuat menyebabkan semakin kuatnya pengaruh expertise
terhadap purchase intention pada motor sport Yamabha.

Attractiveness berpengaruh terhadap purchase intention melalui brand personality sebagai
mediasi. Brand personality yang semakin kuat menyebabkan semakin kuatnya pengaruh

attractiveness terhadap purchase intention pada motor sport Yamaha.

5.2. Saran

Berdasarkan pada temuan-temuan penelitian yang ditunjukkan pada kesimpulan di atas, mak

saran yang diajukan adalah sebagai berikut:
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1. Saran Praktis

a. Berdasarkan nilai rata-rata penilaian responden terhadap trustworthiness, diketahui bahwa
indikator dengan nilai rata-rata terendah adalah Valentino Rossi terkesan tulus dalam
menyampaikan informasi tentang produk. Untuk itu, sebaiknya manajemen Yamaha juga
melengkapi informasi mengenai produk untuk mendukung pesan ketulusan dari Valentino
Rossi. Informasi-informasi tersebut menyangkut keunggulan dari motor sport yamaha.

b. Berdasarkan nilai rata-rata penilaian responden terhadap variabel expertise, diketahui bahwa
indikator dengan nilai rata-rata terendah adalah Valentino Rossi terkesan ahli dalam bidang
otomotif. Untuk itu, sebaiknya tampilan iklan dengan Valentino Rossi sebagai endorser juga
menunjukkan kilas balik dari berbagai prestasi Valentino Rossi di bidang otomotif dan hal
ini akan mampu menguatkan kesan keahlian Valentino Rossi dalam bidang otomotif.

c. Berdasarkan nilai rata-rata penilaian responden terhadap variabel attractiveness, diketahui
bahwa indikator dengan nilai rata-rata terendah adalah Raut muka Valentino Rossi menarik.
Untuk itu, sebaiknya iklan motor sport Yamaha dengan Valentino Rossi sebagai endorser
juga lebih memainkan efek cahaya untuk meningkatkan daya tarik dari raut muka Valentino
Rossi.

2. Saran Akademis

a. Saran akademis ini ditujukan untuk penelitian lanjutan, yaitu sebaiknya penelitian lanjutan
melakukan penilaian secara faktual mengenai jumlah penjualan motor sport yamaha
sebelum dan setelah Valentino Rossi ditetapkan sebagai endorser. Hal ini bisa dipadukan
dengan penelitian ini untuk memberikan bukti faktual mengenai pengaruh Valentino Rossi
sebagai endorser terhadap brand personality sehingga bisa mempengaruhi purchase
intention motor sport Yamaha.

b. Untuk penelitian lanjutan, sebaiknya menggunakan souvenir untuk merangsang calon
responden sehingga tertarik untuk mengisi kuesioner namun seleksi terhadap calon
responden juga perlu diperketat untuk mengantisipasi adanya kemungkinan responden
sebenarnya tidak memenuhi kriteria menjadi responden tetapi karena tertarik pada souvenir

yang diberikan akhirnya menjadi responden penelitian.
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