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ABSTRAK 

 

Corporate social responsibility (CSR) merupakan kontribusi 
perusahaan terhadap jalannya pembangunan ekonomi yang berkelanjutan  
dengan tujuan untuk mensejahterakan masyarakat dan lingkungan sekitar. 
Tanggung jawab sosial perusahaan bukan suatu kegiatan yang sukarela, 
namun kegiatan  yang wajib dilakukan oleh perusahaan yang berbentuk 
perseroan terbatas. 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji dan menganalisis pengaruh 
pengungkapan CSR sebagai variabel independen terhadap agresivitas 
pajak sebagai variabel dependen. Pengungkapan CSR diukur dengan 
tujuh indikator yaitu lingkungan, energi, kesehatan dan tenaga kerja, lain-
lain tenaga kerja, produk, keterlibatan masyarakat dan umum. Sedangkan 
ETR digunakan untuk mengukur agresivitas pajak. Hubungan antara ETR 
dan agresivitas pajak adalah negatif. Penelitian ini juga menggunakan 
tiga variabel kontrol yaitu leverage, capital intensity dan ukuran 
perusahaan. Sampel penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang 
terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2012-2014. Teknik 
pengambilan sampel menggunakan metode purposive samplingdengan 
total sampel sebanyak 101 perusahaan. Teknik analisis data 
menggunakan analisis regresi berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pengungkapan corporate 
social responsibility berpengaruh negatif terhadap agresivitas pajak. Hal 
ini berarti semakin tinggi tingkat pengungkapan CSR yang dilakukan 
perusahaan maka semakin rendah tingkat agresivitas pajak.Untuk 
variabel kontrol, leverage berpengaruh signifikan terhadap agresivitas 
pajak, sedangkan capital intensity dan ukuran perusahaan tidak 
berpengaruh terhadap agresivitas pajak. 
 
Kata Kunci: Pengungkapan Corporate Social Responsibility, Agresivitas 
Pajak, Leverage, Capital Intensity, Ukuran Perusahaan. 
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ABSTRACT 

 

Corporate social responsibility (CSR) is a company's contribution 
to the course of sustainable economic development with a view to the 
welfare of society and the environment. Corporate social responsibility is 
not an activity that is voluntary, but the activities that must be performed 
by a limited liability company. 

This study aims to examine and analyze the influence of CSR as an 
independent variable on the aggressiveness of the tax as the dependent 
variable. CSR is measured by seven indicators that lingkunngan, energy, 
health and labor, other labor, product, and general community 
involvement. While ETR used to measure the aggressiveness of tax. This 
study also used three control variables that leverega, capital intensity 
and size of the company. The research sample is manufacturing 
companies listed in Indonesia Stock Exchange during the period 2012-
2014. The sampling technique using purposive sampling method with a 
total sample of 101 companies. Data were analyzed using multiple 
regression analysis. 
 The results show that the disclosure of corporate social 
responsibility negative effect on the aggressiveness of the tax . This 
means that the higher the level of CSR disclosure by the company , the 
lower the level of aggressiveness pajak.Untuk control variables , leverage 
significant effect on the aggressiveness of the tax , while capital intensity 
and the size of the company does not affect the tax aggressiveness. 
 
Keywords: Disclosure of Corporate Social Responsibility, Tax 
Aggressiveness , Leverage , Capital Intensity , Company Size. 
 



 
 

 

 


