
5.1. Simpulan 

BABS 

SIMPULAN DAN SARAN 

Berdasarkan hasil penelitian yang telah dijelaskan pada bab terdahulu maka 

dapat diambil suatu kesimpulan sebagai berikut: 

1. Secara simultan variabel-variabel iklan (voice, words, music, pictures, colour, 

dan movement) berpengaruh signifikan terhadap sikap positif mahasiswi atas 

produk shampoo SunSilk Extra Mild di Surabaya. 

2. Secara parsial variabel-variabel iklan (voice, words, music, pictures, colour, dan 

movement) berpengaruh signifikan terhadap sikap positif mahasiswi atas produk 

shampoo SunSilk Extra Mild di Surabaya. 

5.2. Saran 

Sehubungan dengan permasalahan yang dikemukakan pada bab terdahulu 

serta kesimpulan yang didapat dari hasil analisis, maka ada beberapa hal yang bisa 

disarankan: 

1. Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel pictures mempunyai pengaruh 

atau kontribusi dominan terhadap sikap positif mahasiswi atas produk shampoo 

SunSilk Extra Mild di Surabaya. Disarankan agar perusahaan mempertahankan 

kualitas variabel pictures dalam tayangan iklan SunS ilk Extra Mild. Dalam hal 

ini yang perlu dipertahankan adalah kesesuaian antara latar belakang yang 

digunakan dengan tema iklan, kemenarikan figur atau model yang ditampilkan 
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serta kemenarikan adegan yang ditampilkan. Variabel words, music, colour, dan 

movement mempunyai pengaruh yang sedang sehingga kualitas dari variabel

variabel tersebut perlu selalu dievaluasi dan dipertahankan agar tidak menurun. 

Dalam hal ini variabel words meliputi pesan yang mudah untuk dimengerti dan 

diingat, variabel music meliputi kemenarikan musik yang disajikan untuk 

mendukung adegan, variabel colour meliputi pengaturan cahaya dan komposisi 

wama yang menarik serta variabel movement meJiputi kesesuaian alur cerita 

yang digunakan dengan tema iklan dan kesesuaian gerakan model atau pemeraga 

dengan pesan yang ingin disampaikan. Variabel voice mempunyai pengaruh 

paling kecil dibandingkan variabel-variabel iklan yang lain terhadap sikap positif 

mahasiswi atas produk SunSilk Extra Mild, disarankan agar perusahaan 

meningkatkan kualitas variabel voice. Peningkatan kualitas variabel voice 

dilakukan melalui peningkatan kejelasan voice dalam iklan. 
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