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ABSTRAKSI

Tujuan penelitian dari skripsi ini adalash untuk mengetahui apakah ada
pengaruh bauran pemasaran terhadap pengambilan keputusan konsumen minuman
berenergi Vitas di Kotamadya Surabaya dan untuk mengetahui variabel-variabel apa
saja yang paling berpengaruh terhadap keputusan pembelian. Data yang digunakan
dalam penelitian ini adalah data interval dengan menggunakan skala semantic
differential yang diperoleh secara langsung dari konsumen melalui penyebaran
kuesioner. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini sebanyak 125 responden.
Penelitian dilakukan dengan cara survey, dokumentasi dan studi kepustakaan.
Analisis statistik yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda, analisis
koefisien korelasi berganda, dan analisis koefisien korelasi parsial, sedangkan
pengujian hipotesis yang digunakan adalah uji F dan uji t.

Hasil analisis menunjukkan bahwa secara serempak variabel bauran
pemasaran mempunyai pengaruh yang signifikan dan hubungan yang positif terhadap
keputusan pembelian minuman berenergi Vitas. Secara keseluruban variabel-variabel
bebas dari bauran pemsasaran memberikan pengaruh sebesar 70,58% terhadap
variabel tergantung dari keputusan pembelian, sedangkan sisanya yaitu sebesar
29,42% dipengaruhi oleh variabel lain. Selain itu diketahui juga bahwa variabel
promosi mempunyai pengaruh yang paling besar terhadap keputusan pembelian
sebesar 78,79%, kemudian diikuti variabel saluran distribusi dan variabel produk
masing-masing sebesar 57,89% dan 42,56%, dan yang terakhir adalah variabel harga
sebesar 35,73%.

Berdasarkan kesimpulan tersebut, maka saran-saran yang dapat disjukan pada
badan usaha adalah sebaiknya badan usaha semakin meningkatkan kreatifitas dalam
usaha mengembangkan produknya, sehingga konsumen tidak hanya dihadapkan pada
beberapa pilihan saja; badan usaha harus lebih berhati-hati dalam memutuskan untuk
meningkatkan harga produk; badan usaha lebih mengefektifkan pedagang
penyalurnya dan memperhatikan ketersediaan produk supaya lengkap di pasaram;
badan ussha lebih mengefektifkan setiap kegiatan promosi, karena dari promosi inilah
produk yang dihasilkan dapat dikenal oleh konsumen.
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