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BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

Dart hasil pembahasan pada bab 4, maka dalam bab ini diuraikan tentang
beberapa simpulan dan saran sebagai berikut :
5.1. SIMPULAN
. Hasil perhitungan secara simultan diperoleh nilai Fyjune sebesar 131.167,
sedangkan Frpa (0,05;2;97) sebesar 3.090 (lihat Lampiran 5) sehingga
Friwng=Frahet. Dengan demikian Ho : By dan B, = 0 ditolak, sedangkan Ha : B,
dan f3; 0 diterima. Jadi hipotesis yang menyatakan bahwa penentuan posisi
produk dan saluran distribusi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadp
loyalitas konsumen rokok Surya 12 produksi Gudang Garam dapat diterima.
2. Dari hasil uji hipotesis secara parsial diperoleh nilai sebagai berikut :
a. Penentuan Posisi Produk
1. Nilai thjug = 8,356, sedangkan nilai 1,6a(0,025;97) = 1,980 Dengan
demikian penentuan posisi produk mempunyai pengaruh yang
signifikan terhadap loyalitas konsumen rokok Surya 12 produksi
Gudang Garam .
2. Koefisien regesi penentuan posisi produk sebesar 0,684 Artinya
penentuan posisi produk dapat mendorong terjadinya loyalitas

konsumen rokok Surya 12 produksi Gudang Garam sebesar 0,684.

b. Saluran Distribusi
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1. Nilai thinmg = 2,025, sedangkan nilai line(0,025:97) = 1,980 Dengan
demikian saluran distribusi mempunyai pengaruh yang signifikan
terhadap loyalitas konsumen rokok Surya 12 produksi Gudang
Garam,

2. Koefisien regresi saluran distribusi schesar 0,161 artinya saluran
distribusi  dapat mendorong terjadinya loyalitas konsumen rokok
Surya 12 produksi Gudang Garam sebesar 0,161

3. Dengan membandingkan antara korelasi parsial penentuan posisi produk dan
saluran distribusi terhadap loyalitas konsumen rokok Surya 12 produksi
Gudang Garam maka diperoleh hasil bahwa r parsial penentuan posisi produk
terhadap loyalitas konsumen rokok Surya 12 produksi Gudang Garam (0,848)
lebih besar dari r parsial saluran distribusi terhadap loyalitas konsumen rokok
Surya 12 produksi Gudang Garam (0,732). Artinya dalam loyalitas konsumen
rokok Surya 12 produksi Gudang Garam, penentuan posisi produk memegang

pengaruh yang lebih dominan.

5.2. SARAN

Untuk melengkapi hasil analisis penelitian ini dengan memperhatikan
simpulan diatas, maka dapat diajukan beberapa saran yang sekiranya berguna bagi
perusabaan adalah sebagai berikut :

1. Perlunya pemahaman yang kuat terhadap perubahan-perubahan, baik

perubahan yang terjadi pada selera konsumen maupun kepada perubahan
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lingkungan melalui penelitian terhadap produk pesaing yang dibandingkan
dengan Gudang Garam Surya 12.

Penentuan posisi produk yang mengandatkan ciri khas yang melekat pada
rokok Surya 12 produksi Gudang Garam perlu dikuatkan sehingga market
share yang dimiliki oleh perusahaan tctap dapat dipertahankan.
Pengelolaan dari rokok Surya 12 produksi Gudang Garam juga di
fokuskan pada mempertahankan kualitas dari rokok Surya 12 produksi
Gudang Garam sampai ke tangan konsumen.

Pentingnva mengelola saluran distribusi dari rokok Surya 12 produksi
Gudang Garam untuk tetap mempertahankan ketersediaan dari rokok

Surya 12 produksi Gudang Garam agar sclalu mudah untuk didapatkan.
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