BAB VI
PENUTUP

6.1 Kesimpulan

6.2

1. Terdapat hubungan antara bauran komunikasi pemasaran
terhadap terbentuknya ekuitas merek

2. Terdapat hubungan antara bauran komunikasi pemasaran
terhadap terbentuknya keputusan pembelian

3. Terdapat hubungan antara ekuitas merek terhadap
terbentuknya keputusan pembelian

4. Bauran komunikasi pemasaran memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap ekuitas merek

5. Bauran komunikasi pemasaran memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap keputusan pembelian

6. Ekuitas merek memiliki pengaruh yang signifikan terhadap
keputusan pembelian

saran

Penelitian ini hanya berfokus pada satu objek atau satu studi

kasus yakni Honda, karena itu penelitian selanjutnya di

harapkan mampu menggunakan objek lebih dari satu sehingga

diharapkan hasil penelitian selanjutnya dapat lebih kredibel lagi.
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