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ABSTRAKSI

Saat int di Indonesia banyak terdapat merek rokok putih Salah saty merek
rokok putih yang dapat ditemmi di Indonesia yaity Longbeach yang diproduksi oleh
PT. Philips Motris Indonesia. Agar produk rokok Longbeach dapat dikenal oleh
konsumen, maka PT. Philips Morris Indonesia mengadakan komunikasi dengan
konsumen tentang adanya produk tersebut di pasaran dan tentang keunggulan produk
tersebut Salah =satu alat komunikasi pemasaran yang digunakan adalah
melaksanakan perikianan di televisi.

Keberhasilan iklan ini ditentukan oleh kejelian pengussha dalam
menyampaikan pesan dengan merancang elemen-elemen iklan yang sesuai dan
mengena pada target pasarnya Dengan melihat tayangan iklan televisi, masyarakat
diharapkan mempunyai citra merek dan sikap positif terhadap merek rokok
Longbeach yang ditklankan tersebut.

Hal ini menimbulkan pertanyaan apakah ada pengaruh tayangan iklan terhadap
citra merek rokok Longbeach di kalangan pemirsa televisi di Surabaya. Kemndian
dilakukan pepelitian dengan judul “Analisis Pengaruh Tayangan Iklan Terhadap
Citra Merek Rokok Longbeach Di Kalangan Pemirsa Televisi Di Surabaya.”

Mstode yang digunakan dalam penelitian ini yaitn dengan menyebarkan
kuesioner secara langsung kepada responden yang pernah melihat tayangan iklan
rokok Longbeach, dimana responden harus memberikan pemlaian terhadap
serangkaian permvataan

Kuesioner-kuesioner yang terkumpul tersebut kemudian diolah dengan
menggunakan program SPSS versi 10.0 for windows. Hasil yang diperoleh yaitu
bahwa responden memberikan tanggapan yang positif, baik terhadap tayangan iklan
rokok Longbeach maupun cifra merek rokok Longbeach. Selain i, juga diketahui
bahwa 60,3% dari perubahan cifra merek disebabkan oleh perubahan iklan rokck
Longbeach. Ini berarit iklan mempengarubi citra merek rokok Longbeach sebesar
60,3%, sedang stsanya sebesar 30.7% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain yaitw
corporate Image dan product positioning.

Berdasarkan hastl yang diperoleh tersebut dapat distmpulian bahwa memang
terbulehi terdapat penparuh tayangan iklau terhadap cifra merek rokok Longbeach
berdasarkan fanggapan pemirsa televisi di Sorabaya.
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