BAB 5

- SIMPULAN DAN SARAN

5.1 Simpulan

Berdasarkan hasil analisa dari perhitungan yang telah dilakukan pada

bagian sebelumnya, maka diperoleh simpulan sebagai berikut:

L.

Ternyata perkembangan produk perusahaan roti Jaya Makmur Mandiri

Perkasa sudah sesuai dengan keinginan konsumen. Hal ini berarti hipotesis
pertama diterima karena ‘> hitung < % tabel (18,838 < 26,296).

Ternyata perkembangan produk perusahaan roti Jaya Makmur Mandiri

Perkasa sudah sesuai dengan selera konsumen. Hal ini berarti hipotesis kedua

diterima karena ) hitung < ’tabel (8,149 < 26,296).

5.2 Saran

1.

2:

Adapun saran yang dapat dikemukakan kepada perusahaan sebagai berikut:
Pengembangan produk harus mendapatkan perhatian khusus karena
persaingan yang semakin ketat dan merupakan salah satu upaya untuk
memperoleh loyalitas dari konsumen.

Pengembangan produk dapat dilakukan dengan cara meningkatkan kualitas
produk baik mengenai bentuk, ukuran, isi, warna, dan kemasan yang
merupakan keinginan konsumen pada suatu periode tertentu yang

dilaksanakan secara terus menerus.
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3. Perusahaan diharapkan mampu menyesuaikan diri terhadap perubahan-
perubahan yang terjadi dan juga tanggap terhadap kebutuhan konsumen,
sehingga konsumen merasa puas dan diperhatikan kebutuhannya. Untuk itu

perusahaan harus melakukan studi pasar dan memperhatikan produk pesaing.
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