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SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya, maka dapat
diambil simpulan yaitu pengujian terhadap hipotesis dalam penelitian ini
menggunakan uji F yang menghasilkan nilai Fhiung = 68,387 > Fuape; = 2,651 yang
berarti bahwa variabel bebas (gaya hidup) berpengaruh signifikan terhadap
variabel tergantung (keputusan pembeliani. Hasil uji F tersebut sesuai dengan
nilai .‘koeﬁsien determinasi berganda (R?) = 0,511 yang menunjukkan bahwa
kontribusi dari variabel bebas (gaya hidup) secara simultan terhadap variabel
terikat (keputusan pembelian) adalah signifikan yaitu sebesar 51,1%. Sedangkan
koefisien korelasi berganda (R) sebesar 0,715 yang menunjukkan hubungan gaya
hidup sebagai variabel independent dengan variabel keputusan pembelian sebagai
variabel dependent adalah kuat. Sehingga dapat disimpulkan bahwa hipotesis
dalam penelitian ini yaitu: “Diduga gaya hidup berpengaruh terhadap keputusan

pembelian mobil Toyota Kijang di Surabaya”, terbukti benar.
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5.2. Saran

Berdasarkan simpulan yang telah disebutkan di atas, maka dapat diajukan

saran sebagai berikut:

1.

Pihak mobil Toyota Kijang sebaiknya meningkatkan promosi di media
elektronik seperti televisi dan radio dengan menonjolkan atribut-atribut gaya
hidup yang dapat mempengaruhi pembeli mobil Toyota Kijang karena kedua
media ini merupakan media yang efektif dalam mgningkatkan pemasarannya.
Pihak perusahaan mobil Toyota Kijang hendaknya selalu membuat produk
mobil yang dapat memberikan kenyamanan dan dapat mencerminkan gaya
hidup dari éemilik mobil tersebut sehingga produk tersebut dapat laku terjual
di pasar.

Tidak diketahuinya jumlah populasi yang jelas supaya menjadi pertimbangan

bagi pembaca dan peneliti lain di dalam melakukan penelitian selanjutnya.
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