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ABSTRAK  

  Penelitian ini berjudul “Penggambaran Perempuan Dalam Iklan Kondom Sutra 

Ok versi Push Up”. Tujuan penelitian ini untuk mengetahui bagaimana penggambaran 

tubuh perempuan serta citra perempuan dalam iklan kondom sutra ok versi push up, 

berdasarkan tanda-tanda yang muncul pada iklan. Iklan televisi merupakan media yang 

dapat mempengaruhi khalayak dengan menampilkan perempuan-perempuan dengan 

bentuk tubuh seksi dan menggunakan pakaian terbuka, khususnya iklan kondom sutra 

ok dengan tujuan untuk menarik minat khalayak agar menggunakan produk mereka.  

Dengan menggunakan teori semiotika model tiadic yang terdiri atas 

Representament, object, dan interpretant yang dikemukakan oleh Pierce. Penelitian ini 

menganalisis tentang penggambaran serta citra perempuan dalam media iklan, dimana 

perempuan dalam iklan digambarkan harus memiliki bentuk tubuh yang ideal yakni 

bertubuh ramping, seksi, memiliki lekukan tubuh, putih, dan cantik. Sedangkan citra 

perempuan dalam media yakni subordinatif, dan lemah terhadap laki-laki serta dianggap 

sebagai objek seksual laki-laki atau sebagai pemuas hasrat laki-laki.    
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ABSTRAC 

The title of this research “the illustration of a women in sutra ok condom adds 

based on the Push Up version. The purpose of this research is to find out how is the 

illustration and the image of a woman body in sutra ok condom based on the push up 

version, seen by the appeared signs on the adds. Television commercials is a media that 

could affect the mass by presenting hot sexy women, especially sutra ok condom adds 

in intention so that people will use their product .  

Using the semiotics theory in tiadic model which consists of Representament, 

object, and interpretant by Pierce. This research analyzed the illustration and also  the 

image of women in commercial media,  which is women in the commercial described 

have to have an ideal body, such as slim , sexy ,  hot body curves, fair skin and beautiful 

seksi.  Whereas the image of women in media such as subordinated and weak against 

the men and also reputed as men's sexual object or in other words is as the satisfaction 

of men's lust 

 

 


