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BAB 5

SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan atas hasit analisis dan pembuktian hipotesis pada bab

sebelumnya maka dapat ditarik kesimpulan sebagai bertkut

L.

]

Hipotesis yang dikemukakan penulis yang menyatakan bahwa sccara simultan
vartabel sikap atas iklan (X;) dan keyakinan atas merek (X;) memiliki
pengaruh yang signifikan terhadap variabel sikap atas merek (Y) terbukti
kebenarannya. Hal ini berdasarkan nilai F hitung yaitu sebesar 96,078 dengan
milat signifikansi sebesar 0,000.

Terdapat korelasi yang cukup erat antara variabel sikap atas iklan (X1} dan
keyakinan atas merek (X;) secara simultan terhadap variabel sikap atas merek
(Y). Dimana nilai koefisien korelasi yang diperoleh adalah sebesar 0,815
Sedangkan proporsi pengaruh variabel sikap atas iklan (Xi) dan keyakmnan
atas merek (X;) secara simultan terhadap variabel sikap atas merek (Y) adalah
sebesar 66,5%, sisanya sebesar 33,5% dipengaruhi oleh variabel lain.
Berdasarkan hasil uji t, kedua variabel bebas yaitu sikap atas iklan (X;) dan
keyakinan atas merek (X)) ternyzila secara parsial memiliki pengaruh yang
signifikan terhadap variabel sikap atas merek (Y). Dimana nilai t hitung yang
diperoleh masing-masing variabel bebas tersebut lebth besar dibandingkan

dengan nilai t tabel. Dari hasil perhitungan uji t maka variabel sikap atas iklan
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mempunyat pengaruh lebih dominan dari pada keyakinan atas merek,

schingga hipotesis ke 2 dari penclitian int diterima.

2. Saran

I

Adapun saran yang dapat dikemukakan oleh penulis adalah sebagai

berikul:

!‘J

Perusahaan schaitknya merubah format iklan schingga lebih nmudah dimengerti
dan dipabami sccara jelas oleh masyarakat luas. Baik dari kalangan bawah
atau tidak berpendidikan hingga kalangan atas atau terpelajar mampu
memahami dan mengerti pesan iklan vang terkandung.

Perusahaan scbatknya mempertahankan kualitas dari produknya sehingga
kevakiman atas meick rokok Sampoema A Mild sebagai rokok yang ringan
dan mengandung kadar nikotin yang rendah dapat terjaga.

Proporsi pengaruh variabel sikap atas iklan dan keyakinan atas merek secara
simultan terhadap variabel sikap atas merek adalah sebesar 66,5%, sisanya
sebesar 33,5% dipengaruli oleh variabel lain. Maka perusahaan sebaiknya
mencari informasi lebih mengenai (33,5%) vartabel lain yang mempengaruhi
untuk diteliti lebih lanjut sehingga hasil yang diperoleh perusahaan dapat lebih

imaksiinal,
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