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5.1. Simpulan

Berdasarkan analisis dan pembahasan pada bab sebelumnya, dapat diambil

simpulan sebagai berikut:

L

Melalui uji-F diketahui bahwa nilai Fyiwng = 37,458 > nilal Fiune = 3,090 dan
H; diterima yang artinya kedua variabel bebas (product positioning dan iklan
televisi) secara simultan berpengaruh terhadap variabel tergantung (brand
image sepeda motor Honda Karisma). Besamya kontribusi kedua variabel
bebas secara simultan terhadap variabel tergantung ditunjukkan oleh nilai
koefisien determinasi berganda (R*) = 0,436 atau 43,6%.

Melalui uji-t diketahui bahwa nilai thjung X1 = 2,115 dan tyjung X2 = 7,432 >
nilai tyne = 1,985 serta H; diterima yang artinya kedua variabel bebas (product
positioning dan iklan televisi) secara parsial berpengaruh terhadap variabel
tergantﬁng (brand image sepeda motor Honda Karisma). Variabel bebas yang
berpengaruh dominan adalah iklan televisi (X;) yang ditunjukkan oleh nilai
thitung VaTiabel X; > thiung variabel X,

Berdasarkan hasil uji-F dan uji-t dapat ditarik simpulan bahwa kedua hipotesis
penelitian yaitu “Product positioning dan tayangan iklan di televisi
berpengaruh terhadap brand image sepeda motor Honda Karisma 125 cc di
Surabaya” dan “Tayangan iklan di televisi mempunyai pengaruh dominan

terhadap brand image sepeda motor Honda Karisma” terbukti benar adanya.



5.2. Saran

Berdasarkan simpulan yang telah disebutkan di atas, maka dapat diajukan

saran sebagai berikut:

L

Bagi pemasar scpeda motor Honda Karisma 125 cc di Surabaya disarankan
memperhatikan faktor-faktor product positioning dan tayangan iklan televisi
karena keduanya terbukti berpengaruh cukup besar terhadap brand image
sepeda motor Honda Karisma di dalam benak konsumen. Oleh karena itu
disarankan kepada pihak pemasar untuk mewawancarai pelanggan serta
menyebarkan kuesioner secara berkala guna mendapatkan tanggapan tentang
faktor product positioning dan tayangan iklan televisi dan sepeda motor
Honda Karisma, sehingga diperoleh informasi yang wp-to-date serta
bermanfaat dalam menyusun rencana pemasaran dari waktu ke waktu.

Kepada pemasar sepeda motor Honda Karisma di Surabaya juga disarankan
untuk mencermati faktor-faktor lain yang dapat mempengaruhi brand image
produk tersebut selain fakior product positioning dan iklan televisi, misalnya
faktor daya tarik program promosi selain iklan televisi serta kualitas service
dari dealer sepeda motor Honda. Akan sangat bermanfaat jika dilakukan
penelitian yang serupa dengan penelitian yang telah dilakukan ini, dengan
memasukkan faktor-faktor di atas sebagai variabel bebas untuk mengetahui

pengaruhnya terhadap brand image sepeda motor Honda Karisma 125 cc.
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