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BAB 5 

SIMPULAN DAN SARAN 

Setelah dilakukan analisis data dan pembahasan maka dapat disimpulkan 

sebagai berikut : 

1. Pengaruh harga dan kualitas terhadap keputusan pembelian sebesar 50%, 

sisanya 50% dipengaruhi oleh faktor-faktor lain diluar harga dan kualitas. 

Signifikasi yang tetjadi dapat dilihat dari uji F, dimana F tabel = 3,0902 

dan F hitung 48,537, yang berarti Fhitung > Ftabel maka hipotesis 

diterima. Jadi dapat disimpulkan bahwa harga (XI) dan kualitas (X2) 

mempunyai pengaruh yang signifikan secara serempak terhadap 

keputusan pembelian (Y). 

2. Pengaruh masing-masing variabel baik variabel harga maupun kualitas 

terhadap keputusan pembelian secara parsial signifikan. Signifikasi ynag 

teIjadi dapat dilihat dari uji t, dimana tl = 6,260 >1tabel = 1,9847 dan t2 = 

5,459 > tlabel = 1,9847 maka hipotesis diterima. ladi dapat disimpulkan 

bahwa pengaruh harga lebih dominan terhadap keputusan pembelian. 

5.2. Saran 

Berdasarkan pada kesimpulan yang telah dijelaskan diatas, maka saran 

yang dapat penulis kemukakan untuk dapat membantu meningkatkan hasil 
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penjualan United Fashion Oullet khususnya untuk produk serba lima ribu adalah 

sebagai berikut : 

1. Untuk meningkatkan keputusan pembelian, sebaiknya perusahaan 

mengutamakan peningkatan kualitas dan menambah variitas produk agar 

konsunen atau pembeli lebih tertarik. 

2. Perusahaan sebaiknya tetap mempertahankan dan meningkatkan variabel­

variabel lain yang mungkin mendukung peningkatan keputusan 

pembelian terhadap produk serba lima ribu di Surabaya. 

3. Perusahaan dapat mencari informasi mengenai bagaimana keinginan dan 

kebutuhan dari konsurnen terhadap produk serba lima ribu, yaitu dengan 

melakukan riset secara terus-menerus mengingat keinginan pembeli yang 

selalu berubah-ubah. Dengan adanya riset tersebut, maka dapat diketahui 

tanggapan konsurnen terhadap produk serba lima ribu, sehingga dapat 

diketahui kekurangan apa yang perlu diperbaharui agar produk tersebut 

dapat sesuai dengan kebutuhan dan keinginan dari pembeli. 

4. Di dalam pengembangan variasi produk, perusahaan hendaknya 

melaksanakan secara tepat dan seefisien mungkin, sehingga dari 

pelaksanaan pengembangan produk tersebut diharapkan jumlah 

pembelian akan meningkat sesuai dengan keinginan perusahaan. 
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