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5.1. Kesimpulan

Berdasarkati hasil penelitian dan pembahasan: sebapaimana ftelah

n. persepsi konsumen secara bersama-sama

vaitu faktor motivasi.

mempunyai peranan kuat dalam pengambilan keputusan pembelian produk

mempunyai pengaruh terhadap pengambilan keputusan pembelian produk

Sakatonik Grenk diten'qla atau ditolak karena nilai Fiinng > milai Fipa tabel,

Jadi variabel motivasi dan persepsi memiliki pengaruh signifikan secara

parsial terhadap pengambilan keputusan pembelian produk Sakatonik Grenk.

. Dari perhitungan statistik diperoleh nilai koefisien determinasi parsial (r)
untuk variabel motivasi (X;) adalah 0,564 dan variabel persepsi (X») adalah

0,497. Artinya, variabel motivasi mempunyai pengaruh yang signifikan
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terhadap pengambilan keputusan pembelian sebesar 56.4%. Sedangkan
variabel persepsi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap pengambilan
keputusan pembelian sebesar 49,7%. Dari nilai tersebut menunjukkan bahwa

variabel yang dominan adalah variabel motivasi.

juga memegang peranan yang penting. Selain meningkatkan aspek-aspek

vang berkaitan dengan motivasi seperti kebanggaan, percaya diri, kesehatan,

aspek-aspek vang berkaitan dengan persepsi, seperti kemasan, harga, variasi

produk, dan keunggulan produk.

. Dengan memperbaiki kedua aspek tersebut diharapkan pthak perusahaan
dapat meningkatkan penjualan dan konsumen mendapat apa yang dinginkan

dengan lebih baik.





