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Lampiran 1
Kuesioner Awal

DAFTAR PERTANYAAN

No. Responden:

Responden yang terhormat,

Mohon kesediaan anda mengisi daftar pertanyaan di bawah ini:

Tlustrasi iklan: Tklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul yang diteliti
adalah iklan yang dibintangi oleh Setiawan Djodi dan Sophia Latjuba; Dalam
iklan ini Setiawan. Djodi mengemukakan pengalamannya kepada Sophia Latjuba
bahwa sejuk dahulu. belias mengkonsumsi Jamu: Tolak Angin Sido Muncul
apabila terserang masuk. angin. Pada bagian akhir dari iklan, Sophia Latjuba

kemudian mengatakan “Orang pintar minum Tolak Angin”.

1. Petunjuk pengisian: Herilah fanda silang (X) pada salah satu jawaban

vang anda pilih dari pertanyaan di bawah ini,

1. Berapa usia anda sekarang?
o di bawah 20 tahun o 20-60 tahun
o.di atas 60.tahun
2. Apa tingkat pendidikan terakhir anda saat ini?
o SLTP o SMU
r1 Perguruan Tinggi o lain-lain

3. Apakah anda pernah melihat dan tahu tayangan iklan Jamu Tolak Angin

Cair + Madu Sido Muncul?

O ya o tidak



4. Apakah anda berdomnisili di Surabaya?

oOya o tidak

Untuk bagian II, III dan I'V adalah bagaimana pendapat anda terhadap bintang

iklan (Sophia Latjuba) dalam iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul,

dengan cara pengisian sebagai berikut:

= Berilah tanda silang pada skor yang anda pilih untuk setiap pertanyaan.

—> Semakin besar skor yang anda pilih menunjukkan penilaian anda semakin

1.

positif terhadap pertanyaan tersebut dan sebaliknya.

Kredibilitas Bintang Iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

. Apakah pengetahuan tentang obai-obatan tradisional yang dimiliki oleh

bintang iklan (Sophia Latjuba) dapat mendukung pesan yang disampaikan?
Sangat tidak mendukung 1 2 3 4 5 6 7  sangat mendukung
Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba) jujur terhadap manfaat Jamu Tolak
Angin Cair + Madu Sido Muncul?

Sangattidak juyjur 1 234 5.6 7 sangatjujur

Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba} dapat dipercaya bahwa dia juga minum
Jamu Tolak Angin Cair — Madu Sido Muncul?

Sangat tidak dipercaya 1 2 3 4 5 6 7 sangatdipercaya

Apakah latar belakang pendidikan yang dimiliki oleh bintang iklan (Sophia

Latjuba) dapat mendukung pesan yang disampaikan?

Sangat tidak mendukung 1 2 3 4 5 6 7 sangat mendukung



1L Daya tarik Bintang Iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

1. Apakah penampilan bintang iklan (Sophia Latjuba) menarik?
Sangat tidak menarik 1 2 3 4 5 6 7 sangat menarik

2. Apakah kepribadian bintang iklan (Sophia Latjuba) menarik?
Sangattidakmenarik 1 2 3 4 S5 6 7 sangat menarik

3. Apakah akting bintang klan (Sophia Latjuba) dalam iklan Jamu Tolak Angin
Cair +Madu Sido Muncul menarik?
Sangattidak menarik 1 2 3 4 5 6 7 sangatmenarik

4. Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba) merupakan pilihan tepat anda untuk
mewakili kalangan menengah atas dalam membintangi iklan: Jamu Tolak
Angin Cair + Madu Sidc Muncul?

Sangat tidaktepat 1 2 3 45 6 7 sangattepat

IV. Brand Attitude Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

Setelah melihat tayangan iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul,

bagaimana sikap anda terhadap produk Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido
Muncul.

1. Apakah anda yakin Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul mampu
menunjukkan manfaat yaitu dapat mengatasi masuk angin dan gejala-
gejalanya?

Sangat tidak mampu 1 2.3 4 5 6 7 sangat mampu

2. Apakah anda yakin bahwa Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

mengandung mint dan madu?



Sangat tidak yakin 1 2 3 4 5 6 7 sangatyakin

. Apakah nama merek Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul mampu
menunjukkan kegunaan?

Sangattidak mampu 1 2 3 4 5 6 7 sangat mampu

. Apakah anda menyukai Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul?

Sangat tidak menyukai 1 2 3 4 35 6 7 sangat menyukai

. Apakah anda tertarik dengan nama merek Jamu Tolak Angin Cair + Madu
Sido Muncul?

Sangat tidak tertarik 1 2 3 4 3 6 7 sangattertarik

. Apakah anda mempunyai keinginan untuk mencoba Jamu Tolak Angin Cair +
Madu Sido Muncul?

Sangat tidakiingin 1 2 3 4 5 6 7 sangatingin

. Apakah anida mempunyai keinginan untuk membeli Jamu Tolak Angin Cair +
Madu Sido Muncul?

Sangat tidak ingm 1. 2 3 4 5 6 7 sangatingin

TERIMA KASIH
ATAS KESEDIAAN ANDA MENGISI KUESIONER INI




Lampiran 2

Tabel r product moment

N Taraf Signifikansi
5% 1%

3 0.997 | 0,999

4 0,950 | 0,990 |

s | 0878 | 0959 |

6 0.811 0,9?*

7 0754 | 0874 |

8 0,707 | 0.834

9 0.666

10 0,632

11| 0602
12 ] 0576 | 0708

3 1 0553 | 0684 |
14 | 0532 | 0661 |
5 | 0514 ‘ 0.641

o7 ] 023 ]
17 | 0482 | 0606

18 | 0468 | 0590

19 | 0456

20 | 0444

21 0.433

2 | 0423

23 | 0413

24 | 0404

25 | 0,39

26 | 0388 | 049

27 | 0381 | 0487

28 | 0374 | 0478

29 | 0367 | 0470

30 | 0361 | 0463

Sumber : Sugiyono (2003:317)




Lampiran 3.

Tanggapan Responden ( N = 30 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X1

Responden| Kredibilitas Bintang tkian ( X1 )
1 2 3 4 | Total |Rata2
1 6 4 6 6 22 15.50
2 5 4 5 5 19 |1 4.75
3 h] 3 5 5 18 | 4.50
4 5 4 5 5
5 6 4 6 6
6 5 3 5 5
7 6 4 6 5
8 5 4 5 6
9 4 3 4 )
w [elalesls
11 3 4 5 6
12 5 3 5 6 ,
13 6 4 6 5
14 6 4 6
s [ s]3ls
16 5 ‘F 48
17 6 4 6
18 3 3 5
19 6 4 6
20 6 4 6 5 .
21 6 | 316 5__; 20 | 5.00
2 | 6| 4] 6] 5 | 21]525
23 5 4 I l l 6 20 | 5.00
24 5 3 3 6 19 14.75
25 mE 5—\ 19 14.75
26 6 4 ‘ 0 I 6 2271550
27 51 310 5] 6|19 1475
28 6 | 4] 6 T‘r
29 5 4 5 6 .
30 6 3 S
mean 5.4313.671540
stdev 10.57/0.48]0.56 |




Lampiran 4

Nilai Korelasi Item-Item Pertanyaan Variabel X1 (Kredibititas Bintang Iklan) untuk Uji Validitas Instrumen

*. Correlation is significant atthe 0.05 level (2-tajled).
**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Correlations
KREDIBL1 KREDIBL2 | KREDIBL3 | KREDIBL4 TOTAL
KREDIBL1 Pearsan Correlation 1 422* .948*4 -.060 845
Sig. (2-tailed) . 020 .000 754 .000
N 30 30 30 30 30
KREDIBL2  Pearson Correlation 422* 1 ST A41 7159
Sig. (2-tailed) 020 . 004 ‘ 456 .000
N 30 30 30 30 30
KREDIBL3  Pearson Correlation 948 St 1 000 B33
Sig. (2-tailed) .000 .004 . 1.000 .000
N 30 30 30 30 30
KREDIBL4  Pearson Correlation -.060 141 .000 1 .360
Sig. (2-tailed) 754 .456 1.000 : 051
N 30 30 30 30 30
TOTAL Fearson Correlation B45* F15* .893* 3680 1
Sig: (2-tailed) 000 000 000 051 .
N L 30 30 30 30 30




Lampiran 5.

Total Tanggapan Responden ( N = 30 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X1
Setelah ftem yang Tidak Valid Dikeluarkan

Responden |Kredibilitas Bintang Iklan ( X1
1 2 3 Ttl |Rata2

1 6 | 4| 6 | 16]533
2 5 1 4| 5 14 467
3 5 1 31 5 | 13433
4 S | 4 | 5 | 14 467
5 6 | 41 6 | 16533
6 5 13 [ 5 113[433
7 6 | 4 | 6 |16 (533
8 S | 4] 5 | 14467
9 4 1 3 | 411 [367
10 6 | 4| 6 | 16533
1 5 14| 5 | 14467
12 5 1 3 15 | 131433
13 6 | 4] 6 |16 |533
4 | 6|46 |16]s53
15 5. 1.3 15 |13 {433
16 5 14 | 5 | 141467
17 | 6| 4|6 [16]532]
18 5 {3 | 5 | 13432
19 6 | 4 1 6 | 16 (533}
20 6 | 4| 6 | 16 |531]
21 6 | 31 6 | 15 ]500]
22 6 | 4 | 6 | 16533
23 51415 4.67
24 51315 4.33j
25 51 4] s 4.67
26 6 | 4] 6] 16531
27 5 1 31 5 |13 ]433
28 6 | 4| 6|16 5.331
29 5 1 4 | 5 114|467
30 6 | 3 1 5| 14|46
mean | 5.43]3.67]|540]14.5]4.83
stdev_ | 0.57]0.48]0.56| 1.41 | 0.47




Lampiran 6

Nilai Korelasi Item-ltem Pertanyaan Variabel X1 (Kredibilitas Bintang Iklan) Setelah Item yang Tidak Valid Dikeluarkan

Correlations
KREDIBL1 KREDIBL2 | KREDIBL3 TTL
KREDIBLA1 Pearson Correlation 1 422* .948*1 .926™1
Sig. (2-tailed) . 020 .000 .000
N 30 30 30 30

R hhh

KREDIBLZ Pearson Cor(elation

1
KREDIBL3  Pearson Corre [
Sig. (2-tailed} |
N
TTL Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
M

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
™. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).




Lampiran 7

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X1 (Kredibilitas Bintang lklan)

RELIABILITY ANALYSTIS - SCALE (A L P H A)
Mean Std Dew Cases
1. KREDIBL1 5.4323 .5683 30.0
2. KREDIBLZ2 3.66%7 ., 4785 30.0
3. KREDIBL2 5.4000 5632 30.0
N of
Statistics for Mean Variance Std Dev Variables
SCALE 14.5000 1.9828 1.4081 3

Ttem=-total Statisties

Scale Scale Corrected

Mean Variance Ttem= Alpha

1f Item 1f Item Total 1f Ttem

Deleted Deleted Correlation Deleted
KREDIBLL 9.0667 .B2390 8115 L0704
KREDIBLZ 10.8333 L.2491 LAT23 S9733
KREDIBL3 9.,1000 L7828 . 8857 75874

Reliability Coefficients
N of Cases = 30,0 N of Ttems = .3

Alpha = 8417




Lampiran 8.

Tanggapan Responden ( N = 30 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X2

Responden|  Daya Tarik Bintang Iklan ( X2 )
1 2 3 4 | Total|Rata2
1 | 6] 6] 6] 624600
2 51 5] 5] 6121525
3 6 | 6 | 51 5|2 {550
4 5 15 1 5] 5120500
5 s | 6] 6] 623|575
6 5 1515 ] 5.]20]500
7 515151 5 |20/ 500
8 5054 5] 5|2 |s500
9 4 | 51 6| 4191475
10 | s[5 50 4| 19[475
1 6 | 5] 6| a4 21]525
12 4 1 s 5] 5 119]a7s
i3 s {5 4] 6|20 |500
14 6 | 6—T—6 22 1550
s s s s tosfa)
16 5 1os s b6 o
17 6 {6 5| 5|2
8 s [ slsibe |
19 50 5. 5. )50 20500
20 6 | sl 6 6123
21 5 5| s s 2
22 6 | 6 1 51 6 ]23]575
23 6 | 6 | 5| 623575
24 6 | s 1 s | 5 | 21]525
75 u-E ) T30
26 6 | 516 5| 221550
27 5 1 51 51 6|21 525
28 s | s 5] s ‘ 20 15.00
29 6 | s | s | s | 21525
30 | 545t 51 s 120500
mean | 5.33]5.20]5.17]530]21.0]5.25
stdev | 0.61]0.48]0.53]0.65] 1.34 | 633




Lampiran 9

Nilai Korelasi tem-Item Pertanyaan Variabel X2 (Daya Tarik Bintang Iklan) Untuk Uji Validitas Instrumen

Correlations

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

DYTARIK1 | DYTARIK2 { DYTARIK3 | DYTARIK4 TOTAL
DYTARIK1  Pearson Correlation 1 .352 .143 262 .764*1
Sig. (2-tailed) . 056 451 162 .000
N 30 30 30 30 30
DYTARIKZ  Pearson Correlation 352 -134 241 585"
Sig. (2-tailed) k 480 .200 001
N 1 30 30 30
DYTARIK2  Pearson Correlation I . 1 -.150 .340
Sig. (2-tailed) A51 : 430 066
N 30 30 30 30
DYTARIK4  Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
TOTAL Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N i




Lampiran 10.

Total Tanggapan Responden ( N = 30 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X2
Setelah ltem yang Tidak Valid Dikeluarkan

Responden|Daya Tarik Bintang Tklan ( X2 )
1 | 2] 4 [ 11 [Rawe2
I 6] 6 6]18 6
2 51 5] 6] 16533
3 6 1615 17|56
4 s 1 s | s |1s/|s500
5 s | 6] s 17_1_5.67
6 505 s 115|500
7 51545 | 5.00
8 5 1 5  5.00
9 4| 3 43:
10 5 | s 4.67
1 6 | s
12 4.1 5
13 s 1516
14 61 4] 6
5 5155
16 51516
17 6 | 615
| 18 (5] 5|6
19 5 sl s
20 6151 6
21 5 i 5|5
22 6 | 6 | 6
23 6| 6| 6
24 3E
25 6 | 61 6
26 6 1 515
27 s 15| 6
28 5155
29 61 51 s
30 5 | 515
mean | 5.33]5.201 530} 158 578
stdev | 0.61]0.48]0.65]1.26)0.42




Lampiran 11

Nilai Korelasi ltem-Item Pertanyaan Variabel X2 (Daya Tarik Bintang Iklan) Setelah Item yang Tidak Valid Dikeluarkan

Correlations
DYTARIK1 { DYTARIK2 { DYTARIK4
DYTARIK1  Pearson Correlation 1 .362 .262
Sig. (2-tailed) . .056 162
N 30 30 30
DYTARIKZ  Pearson Correlation 352 1 241
Sig. {2-tailed) 200
N 3V
DYTARIK4 Pearson Correlation . ] 14
Sig. (2-tailed) :
N . 30
TTL Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N i O

**. Correlation is significant at the 0.01 lev




Lampiran 12

Hasil Uji Reliabilitas Variabel X2 (Daya Tarik Bintang [klan)

RELIABILTITY ANALYSTIS - SCALE (AL PHA)
Mean Std Dev Cases
1. DYTARIKT 5.3333 .6065 30.0
2. DYTARIK2 5.2000 L4842 30.0
3. DYTARTIK4 5.3000 L6513 30.0
Nof
Statistics for Maan Var:_ance Std Dev Variables
SCALE 15.8333 1.5920 1.2617 3
Item-total Statistics
Seale Sraile Corrected
Mean Vapiance Ttem= Alpha
ifitem ifiltem Totadl if Ttem
Deleted Dalated Correlation Deleted
DYTARIKI L H000 L3103 L2980 L34S
DYTARIK?Z T 6333 . 9989 L3705 GlLA 3
DYTARTKY 10,5333 L3082 L3061 5114
Reliability Coefficients
N of Cases = 30,0 N of Ttems = 3

Alpha =

L5329




Lampiran 13.

Tanggapan Responden ( N = 30 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel Y

Responden Brand Attitude ( Y )

7 L[ 2]3] a4l 5T 6 7 [TowRam2
i 6 | 6 [ 6] 6] 6] 6] 6] 42]600
2 s sl s s sl s] s ]3s5]s00
3 616161616161 6] 4]600
4 515 s ] s]s]s s

5 [ ele]els 6]
6 s 15| 5 si 5 1 s
7 s sl s]s|s|s
$ s s i s s)s]s
9 4 | s 4l a]ls

LR LR N e ﬂ
i 6 | 4| alalel als
12 a les 1 s | 5] 4] 5. s a3 )

13 5. b s sl s s bs ST 3 jsan
14 6 57 6' 4{ 5 35’5.0{}
is | sislslsts s |s|35][s0w
16 s | s s | s 5+5 5 ] 35 5.0({‘
7| 5|55 |5 )5 ]|s]5s |35 |50
i8 s s ts s | s | s | o535 ]50m
19 5 15| s i;s s | s | s | 35500
10 s |t 616 le6lal4]36]si
21 s | s 1 s s]sfs ] s [35]s00
2 |66 l@l 6| 6|66 |a]|6m
23 6 | 6 161 616 61 6] 4 600
24 6 | s 6 | 6] 6] 6| 2 |58
75 o &y Ty
26 6 | 51 s]s|s |6 2
n s s s{s|s|s[5[3[sm
8 |51 s | 5_1_5 5 | s |35 |s.00
29 s s s sl sl s s [35]s500
D s P s sl s{s s s ]3lso

mean 1530 5.10] 523 5.20]5.27[513]5.17]36.4 ] 5.20
Tstdev Jo60]0ss]es7lesslesn el e o]




Lampiran 14

Nilai Korelasi [tem-Item Pertanyaan Variabel ¥ (Brand Attitude) untuk Uji Validitas Tnstrumen

Correlations
BRD BRD BRD BRD BRD BRD BRD
ATTD | ATTD | ATTD | ATTD | ATTD | ATTD | ATTD
S 1 2 3 4 5 6 7 TOTAL
BRDATTD1  Pearson Correlation 1 222 601" .b46* 952 284 439" 745"
Sig. (2-tailed) . 239 000 002 .000 129 015 Qo0
N 30 30 30 30
BRDATTDZ2 Pearson Correlation | _235_ Bar=y 751 T3
Sig. {2-tailed) 239 000 2000 000
N 30 30
BRDATTD3  Pearson Correlation E01*Y 877
Sig. (2-tailed) 00 .000
N 30
BRDATTD4 Pearson Correlation 8521
Sig. (2-tailed) .000
N 30
BRDATTDS Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
BRDATTDE6 Pearson Correlation
Sig. (24ailed)
N
BRDATTD? . Pearson Correlation
Sig. (2-tailed)
N
TOTAL Pearson Correlation .
Sig. (2-tailed) .06o 000
N .30 30

**_ Correlation is significant at the 0.01 leve! (2-tzitad),

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Page 1



Lampiran 13

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Y (Brand Attitude)

RELIABILTITY

~Oy s W

BRDATTD1
BRDATTDZ
BRDATTD3
BRDATTD4
BRDATTDS
BRDATTDG
BRDATTDY

Statistics for
SCALE

Mean
36.4000

Item-total Statistics

BRDATTD1
BRDATTDZ
BRDATTD3
BRDATTD4
BRDATTDS
BRDATTDG
BRDATTD7

Reliability Ceoefficients

5S¢

ale

Maan

if
Del

31
31
31.
31
3L,
3%
a1,

N of Cases =

Alpha =

L8971

Item
eted

L1000

3000
1667

. 2000

L33

. 2667

2333

30.0

ANALYSTIS -

Mean

L3000
L1000
L2333
L2000
BioZen
571333
51667

Ccran i n

Var:._ance
9.3517

Scale
Variance
1t Item
Delated

L9897
w1828
L B264
7862
L0161
L0299
2885

~ sl gy i

S CALE (AL PHA)
Std Dev Cases
.5960 30.0
L5477 30.0
..5683 30.0
S55049 30.0
eiten A0
cETAR 3000
AelL 30000
N of
Std Dev Variables
3.0581 7
Corrected
Item- Alpha
Total ifTtem
Correlation Deleted
. 6369 . 8900
L6366 SR 9N
L8210 L8672
.7882 L8715
CE458 .gges
6586 .B8869
32 GBT792

N of ftems

7



Lampiran 16
Kuesioner Final

DAFTAR PERTANYAAN

No. Responden:

Responden yang terhormat,

Mohon kesediaan anda mengisi daftar pertanyaan di bawah ini:

Tlustrasi iklan: Iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul yang diteliti
adalah iklan yang dibintangi oleh Setiawan Djodi dan Sophia Latjuba. Dalam
iklan ini Setiawan Djodi mengemukakan pengalamannya kepada Sophia Latjuba
bahwa sejak dahulu beliau mengkonsumsi Jamu Tolak Angin Sido Muncul
apabila terserang masuk angin. Pada bagian' akhir dari iklan, Sophia Latjuba

kemudian mengatakan “Orang pintar minum Tolak Angin™.

1. Petunjuk pengisian: Berilah tanda silang (X) pada salah satu jawaban
yang anda pilib dari pertanyaan di bawab ini.
1. Berapa usia anda sekarang?
o di bawah 20 tahun o 20-60 tahun
o di atas 60 tahun
2. Apa tingkat pendidikan terakhir anda saat ini?
o SLTP o SMU

o Perguruan Tinggi o lain-lain

3. Apakah anda pernah melihat dan tahu fayangan iklan Jamu Tolak Angin

Cair + Madu Sido Muncul?

O ya o tidak



4. Apakah anda berdoraisili di Surabaya?

Cya o tidak

Untuk bagian II, TTI dan IV adalah bagaimana pendapat anda terhadap bintang

iklan (Sophia Latjuba) dalarn iklan Jamu Tolak Angin Cair 4+ Madu Sido Muncul,

dengan cara pengisian sebagai berikut:

— Berilah tanda silang pada skor yang anda pilih untuk setiap pertanyaan.

=> Semakin besar skor yaig anda pilih menunjukkan penilaian anda semakin

IL

positif terhadap pertanyaan tersebut dan sebaliknya.

Kredibilitas Bintang lklan Jamu Telak Angin Cair + Madu Sido Munecul

. Apakah pengetahuan tentang obat-obatan tradisional yang dimiliki oleh

bintang iklan (Sophia Latjuba) dapat mendukung pesan yang disampaikan?

Sangat tidak 'mendukung 1+ 2+ 3 4. 5.6 7. sangatmendukung

Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba) jujur terhadap manfaat Jamu Tolak
Angin Cair + Madu Sido Muncul?

Sangat idak jujur 1. 2 3 4.5 6 7 sangatjujur

Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba) dapat dipercaya bahwa dia juga minum
Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul?

Sangat tidak dipercaya 1 2 3 4 5 6 7 sangatdipercaya




IIL. Daya tarik Bintang Iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

L.

Apakah penampilan bintang iklan (Sophia Latjuba) menarik?
Sangattidak menarik | 2 3 4 5 6 7 sangat menarik
Apakah kepribadian bintang iklan (Sophia Latjuba) menarik?

Sangattidak menarik | 2 3 4 5 6 7 sangat menarik

. Apakah bintang iklan (Sophia Latjuba) merupakan pilihan tepat anda untuk

mewakili kalangan menengah atas dalam membintangi iklan Jamu Tolak
Angin Cair + Madu Side Muncul?

Sangat tidak tepat 1 2 3 4 5 6 7 sangattepat

IV. Brand Attitude Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

Sctelah mélihat tayangan iklan Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul,

bagaimana sikap anda terhadap produk Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido

Muncul,

Apakah anda yakin Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido. Muncul mampu
menunjukkan manfaat yaitu dapat “mengatasi masuk angin dan gejala-
gejalanya?

Sangat tidak mampu 1 23 4 5 6 7 sangat mampu
Apakah anda yakin bahwa Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul

mengandung mint dan madu?

Sangat tidak yakin 1 2 .3 4 5 6 7 sangatyakin




. Apakah nama merek Jemu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul mampu
menunjukkan kegunaan?

Sangat tidak mampu | 2 3 4 5 6 7 sangatmampu

. Apakah anda menyukai Jamu Tolak Angin Cair + Madu Sido Muncul?

Sangat tidak menyukai 1 2 3 4 5 6 7 sangat menyukai

. Apakah anda tertarik dengan nama merek Jamu Tolak Angin Cair + Madu
Sido Muncul?

Sangat tidak tertarik | 2 3 4 5 6 7 sangattertarik

. Apakah anda mempunyai Keinginan untuk mencoba Jamu Tolak Angin Cair +
Madu Side Muncul?

Sangat tidak ingin 1 2 3 4 5 .6 7. sangatingin

. Apgkah anda mempunyai keinginan untuk membeli Jamu Tolak Angin Cair +
Madu Sido Muncul?

Sangat tidak ingm 1 2 3 4 5 6 7 sangatingin

TERIMA KASIH
ATAS KESEDIAAN ANDA MENGISI KUESIONER INI1




Lampiran 17. Tanggapan Responden (N = 100 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X1

Responden [Kredibilitas Bintang lklan ( X1)
1 2 3 Rata2
1 5 5 6 5.33
2 5 5 6 5.33
3 5 5 3 5.00
4 5 5 6 5.33
5 5 5 6 5.33
6 5 5 6 5.33
7 5 4 4 4.33
8 4 4 6 | 4.67 |
9 4 4 6 | 4.67
10 5 5 5 5.00
1 4 5 5 4.67
12 4 4 4 4.00
13 4 6 l 6 5.33
14 5 5 5 5.00
15 4 4 4 1400
16 4 5 | 5 | 467
17 6 4 4 4.67
18 6 4 4 _'_ 4.67
19 6 6 L_cs 6.00
20 5 5 3 5.00
21 4 4 4 4.0&'
22 6 515 [533]
23 5 5 5 5.00
24 4 5 5 | 467
25 6 6 6 6.00
e e -
26 6 6 6 6.00
27 6 6 6 | 6.00 ]
28 5 5 5 1500 |
29 5 6 6 | 5.67
30 3 5 5 5.00
31 5 4 4 1433
32 5 5 5 1500 ]
33 5 5 5 | 5.00
34 5 5 3 5.00
35 6 4 4 4.67
36 6 6 6 6.00
37 5 5 5 5.00
38 5 4 4 4.33
39 5 4 4 4.33
40 5 4 4 | 433
41 3 4 4 4.33
42 5 4 4 | 433
43 5 5 5 5.00
44 5 4 4 4.33
45 5 5 5 5.00
46 5 4 4 | 433
47 5 4 4 433
48 5 5 5 5.00
49 5 5 5 5.00
50 5 4 4 4.33
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itas Bintang lklan ( X1 )

1

2
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Rata2

mean

5.04

4.97

5.01

5.01

st dev

0.57

0.70

0.73

0.52




Lampiran 18. Tanggapan Responden (N = 100 ) Terhadap Item-Item Pertanyaan Variabel X2

Responden |Daya Tarik Bintang lklan ( X2)
I 2 3 | Rata2
I 3 5 5 [ 5.00
2 5 5 5 | 5.00
3 5 5 s | 5.00
4 5 5 5 | 5.00
5 6 6 6 | 6.00
6 6 6 6 | 6.00
7 5 6 5 | 533
8 5 6 5 | 533 |
9 5 6 5 | 533
10 5 5 5] 5.00
11 5 5 5 ] 5.00
12 4 4 4 | 400
13 4 6 5 1500
14 5 5 5 1500
15 4 4 4 | 400
16 4 5 5 | 467
17 6 4 4 | 4067
18 6 4 6 | 533
19 6 6 6 | 600
20 S 5 5.1 3500
21 6 4 6 | 333
22 6 5 6 | 567
23 5 5 5 ] 500 ]
24 4 5[4 ]433]
25 6 6 6. | 6.00
26 6 6 6 6.W1
27 6 6 6 | 600
28 5 5 5 1.5.00
29 5 6 6] 5.67
30 5 5 | 5 5.00
31 5 6 6 | 567
32 5 5 5 | 500
33 5 5 | 53 1500
34 5 5 5 | s5.00
35 6 4 5 | 5.00 ]
36 6 6 5 ! 567
37 5 5 5 ] 5.00
38 5 4 5 | 467
39 5 4 5 | 4.67
40 5 5 5 | 5.00
41 5 6 5 [ 5.33
42 5 5 5 | 5.00
43 5 4 5 | 4.67
44 5 4 4 | 433
45 5 5 5 | 5.00
46 5 5 4 | 467
47 5 5 4 | 4.67
48 5 5 6 | 5.33
49 5 4 5 | 4.67
50 5 6 4 | 5.00
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Lampiran 19. Tanggapan Responden ( N = 100 ) Terhadap [tem-Item Pertanyaan Variabel Y

Rata2
5.29
5.14

7

4.71
471

4.57
5.14
471

4.43
429
4.57
4.71

4.57
4.57
4.29
4.71
429
429
4,86
4.57
443

Brand Attitude ( Y )
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Lampiran 20. Hasil Uji Regresi Linier Berganda

Descriptive Statistics
Mean Std. Deviation N
BRNDATTD [4.8343 37117 | 100
KREDBLTS |[5.0064 52377 | 100
DYTARIK 5.0402 43481 | 100
Correlations
'QRNDATTD KREDBLTS DYTARIK
Pearson Correlation BRNDATTD
KREDBLTS
DYTARIK |
Sig. (1-tailed) BRNDATTD
KREDBLTS
DYTARIK
N BRNDATTD
KREDBLTS
DYTARIK
Model Summary
Model

1

R | R Square Adjusted R Square
88717 777 ! T

a. Predictorg: (Constant), DYTARIK, KREDBLTS

Std. Error of the Estimate
ATTA8

ANCVAP
Model Sum of Sq%E; "1 df_| Mean Square _E____ | Sig.
1 Regression 10.594 2 5297 | 168.743 0002
Residual 3048 | 97 .031
Total 13.63¢ | 98 L
a. Predictors: (Constant), DYTARIK, KREDBLTS
b. Dependent Variable: BRNDATTD
Coefficients®
Unstandardized Standardized ]
Coefficients Coefficients Correlations
Moadel B Std. Error Beta t Sig. | Zeto-order | Partial | Part
1 (Constant) .815 214 4268 | .000
KREDBLTS 238 .043 336 5527 | .000 726 489 .265
DYTARIK .541 052 .634 | 10.416 | .000 .840 727 .500

a. Dependent Variable: BRNDATTD




Lampiran 21

TABEL F (o =5%)

[ PPN N,
PRI o]

[P RV TN

diolah dengan prdgiumn Migroseft Excel

df2 df 1
i 2 3 4

1 161.446| 199.499| 215.707| 224.583
2 18.513] 19.000] 19.164] 19.247
3 10.128] 9552|9277

4 7.709| 6944  6.591]

5 6.608| 5.786| 5.400

6 5.987)  5.143] 457

7 55911 4737|4347

8

9

10

91 3946 3.097]  2705] 247
9 3.9450  3.005| 2704] 247
93 3.943]  3.094] 2703

94 3942 3093 2701

95 39410 3002 2.700

96 3.940 3.091 | 2.699

97 39390 3090 2.098]  2.465
98 2.465
99 2.464
100 2,463

[ N &3




Lampiran 22

TABEL t

7oL e £ D s ww A

Wniversite Kewtie Widve Muantnis

ST RABAYA

!
)

O untuk uji dua sisi (two-tailed test)
0.01 0.025 0.05 0.1
O untuk uji satu sisi (one-tailed test)
df 0.005 | 0.0125 | 0.025 0.05
1 63.656| 25452| 12.706
2 6.925 6.205 l 4.303
3 5.841] 4177 3.182
4 4.604| - 3.495] 2776
5 4,032 3.163 2.571
6 37070 29691 2447
7 3.4991 2841} . 2.365
8 3.355] 2.752( 2.306
9 | 3250| 2685 2262 1833
10 3.169 2634( 2228{ 1.812
11s.d. 90
- i
91 2,631 22791 1986 1.662
92 2630) 2279 198 1.662
93 2.278 1.986 1.661
94 2.278]  L.986| " 1.061
95 1585 1.661
96 2.628 1.9850  1.661
97 1.985 1.661
98 1984} 1.66]
99 | _2.626] ]285“1 1.660
100 2.626 1.984 1.660‘

Sumber: diolah dengan program Microsott Exicel






