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Abtraksi

Kita melihat bahwa pasar itu ialah tempat bertemunya permintaan dan
penawaran. Permintaan terscbut merupakan keinginan konsumen untuk memenuhi
kebutuhannya. Adanya faktor keinginan untuk membeli dalam market demand
melibatkan penelitian dalam motivasi pembelian. Motivasi pembelian ialah
pcrtimbangan-pertimbang,an dan pengarh engaruh yang mendorong orang umuk

peneliti mengadakan wji coba kepada 30 respenden Hal ini beﬂu]uan untuk
mendapatkan kucsioner yang benar-benar valid dan realibet.

Model analisis yang digunakan dalam penelitian i
berganda. Désain peficlitian yang dilakukan adalah penelitian dengan hipotesis,
sedangkan variabe] bcbas yang diajukan adalah variabel motivasi pembelian

fonal(X2). Sedangkan variabel. terikat

Mitra Mandiri Moebil di Surabaya dengan nilai F hm.mg, (994 577) >‘"'F tﬁbel (3,0902).
Dengan demikian hipotesis penelitian terbukti. Hasil perhitungan koefisien
determmasx berganda adalah sebesar 0 954----atau 95,4% vang berarti kedua Vanabe[

Varlabel bebas tersebut.

Kata-kata kunci: motivasi pembehian,
pembelian emosional, keputusan pembelian.
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