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BAB V 

PENUTUP 

VI.1. Simpulan 

Seksualitas merupakan sebuah konstruksi sosial atau atau proses 

sosial budaya yang mengarahkan hasrat atau birahi manusia, seksualitas di 

pengaruhi oleh interaksi faktor-faktor biologis, psikologis, sosial, ekonomi, 

politik, agama dan spiritual. Namun dalam hal ini cover majalah MALE 

hanya menggambarkan seksualitas khususnya bagi perempuan hanya 

terbatas pada tubuh saja dan tidak pada aspek yang lainnya. 
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VI.2 Saran. 

VI.2.1 Saran Akademik. 

Berikut ini adalah saran yang ingin disampaikan peneliti untuk 

penelitian selanjutnya yang berkaitan dengan cover majalah, khususnya 

yang bertemakan seksualitas. Majalah MALE merupakan majalah pria 

dewasa yang membahas berbagai macam informasi tentang pria. sementara 

itu masih banyak cover majalah pria yang bertemakan gaya hidup dan 

kesehatan dan direkomendasikan untuk diteliti. 

VI.2.2 Saran Praktis. 

Masyarakat diharapkan lebih teliti dalam memaknai pesan yang 

dibaca dalam majalah. Hal ini dilakukan karena di era globalisasi ini 

pengaruh budaya asing bisa masuk dengan bebas, baik yang membawa 

dampak positif maupun negatif dan mengakibatkan pergeseran budaya yang 

seharusnya tidak cocok untuk kita. 
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