BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1. Kesmpulan

Berdasarkan data penelitian yang telah dilakukan peneliti
tentang tingkat pengetahuan penonton di Surabaya mengenai Program
acara MTMA di Trans TV, maka didapatkan hasil bahwa tingkat
pengetahuan yang dimiliki adalah tinggi. Hal ini dikarenakan skor yang
diraih pada penelitian adalah 1,81 dimana tingkat pengetahuan
dikatakan tinggi apabila dapat meraih skor diatas 1,49.

Dari seluruh pertanyaan pada kuesioner yang diberikan
peneliti tidak ada yang mendapat skor rendah. Dari karakteristik
program acara MTMA mulai dari pertanyaan dalam kuesioner nomer

11 sampai 25 semua memperoleh tingkat pengetahuan yang tinggi.

V.2 Saran
Berdasarkan hasil penelitian didapatkan hasil bahwa tingkat
pengetahuan penonton di Surabaya mengenai program acara MTMA di
Trans TV adalah tinggi. Peneliti ingin memberikan saran praktis dan
akademis. Semoga saran yang diberikan dapat memberi sumbangsih
dan masukan positif baik pada pihak Trans TV maupun untuk

penelitian selanjutnya.
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V.2.1 Saran Praktis
Saran peneliti kepada pihak Trans TV dalam menyampaikan
informasi mengenai obyek wisata yang ada di Indonesia melalui
program acara MTMA
- Trans TV lebih mempromosikan program acara MTMA melalui
internet baik dalam media sosial, ataupun website resmi Trans TV.
Sehingga banyak informasi yang didapat mengenai program acara
MTMA.
Semoga penelitian ini dapat memberi kontribusi bagi Trans TV

agar menjadi lebih baik lagi di masa yang akan datang.

V.2.2 Saran Akademis
Penelitian ini merupakan penelitian dengan metode kuantitatif
yakni penelitian yang menekankan kuantifikasi dan analisis data.
Semoga di masa yang akan datang akan ada penelitian lain yang
mengangkat fenomena sama namun dilihat dengan pendekatan, jenis,
dan metode yang berbeda.
Semoga hasil penelitian ini memberi kontribusi yang berguna

dalam ilmu komunikasi dan dalam penelitian-penelitian selanjutnya.
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