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BAB V 

KESIMPULAN DAN SARAN 

V.1. Kesimpulan 

Berdasarkan  hasil penelitian yang dilakukan dengan 

menggunakan analisis semiotik terhadap tanda-tanda dalam  iklan televisi 

YOU C1000 Vitamin ‘Batik’ versi Leila Lopes, maka peneliti dapat 

menarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Makna kecantikan secara dominan digambarkan melalui keberadaan 

brand ambassador, Leila Lopes yang bukan  dilihat dan dinilai dari 

segi fisik semata tetapi lebih tertuju dan mementingkan  kesehatan 

tubuh perempuan. 

2. Konsep kecantikan kulit putih tidak menjadi standar kecantikan 

dalam iklan YOU C1000, justru keragaman warna kulit membuat 

dunia terlihat lebih menarik. Kecantikan adalah sesuatu yang tidak 

bersifat relatif, tetapi adalah sesuatu yang kompleks. 
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V.2. Saran 

 

Setelah melakukan penelitian dan melihat hasil yang didapatkan 

dari peneltian ini, maka saran yang dapat peneliti berikan adalah: 

Saran Akademis: 

1. Konsep kecantikan perempuan makin dipersempit oleh iklan dengan 

cara mengkategorisasikan makna kecantikan perempuan. Perempuan 

dikatakan cantik jika berkulit putih, berambut hitam lurus dan lain 

sebagainya.   

Melihat fenomena yang terjadi, disarankan kepada peneliti-peneliti 

lain agar memperbanyak penelitian yang berkaitan dengan makna 

kecantikan perempuan agar perempuan lebih jeli dan kritis dalam 

menanggapi pesan para insan kreatif di balik dunia periklanan. 

 

2. Semiotika sebagai metode kajian yang membutuhkan wawasan yang 

baik untuk dapat menghasilkan analisis yang mendalam. Maka dari 

itu, peneliti menyarakan kepada peneliti-peneliti lainnya untuk lebih 

memperhatikan dan memperbanyak wacana-wacana yang 

mempunyai kaitan erat dengan objek penelitian. 

Saran Praktis: 

1. Dunia periklanan adalah dunia di mana akan muncul dan terlihat 

ragam ide-ide kreatif yang bertujuan mempersuasi khalayak untuk 

mengonsumsi produk yang diiklankan. Namun di sisi lain , iklan 

juga hadir sebagai media yang mempunyai pengaruh besar untuk 

membentuk dan menciptakan kebutuhan khalayak. Tidak hanya 

sebatas itu, iklan membentuk ideologi tentang suatu hal.  
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Salah satunya adalah membetuk ideologi tentang makna kecantikan 

perempuan dengan cara mengkategorisasikannya. Salah satu contoh 

kategori perempuan cantik yang sering digemparkan media adalah 

kulit putih. Dari fenomena yang ada, peneliti menyarankan agar para 

insan kreatif yang bekerja dalam dunia periklanan agar lebih 

memperluas konsep tentang kecantikan perempuan. Tidak terbatas 

pada satu warna kulit, tetapi mengakui bahwa keragaman warna 

kulit sama sekali tidak harus menjadikan perempuan berpikir bahwa 

dirinya tidak cantik.  
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