BABV
KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Secara kelesuruhan, tingkat pengetahuan pengunjung terhadap iss ATLAS
MAGAZINE adalah tinggi.Jika dilihat tingkat pengetahuan masing-masing
indikator, maka tingkat pengetahuan terhadapproduk (product knowledge) adalah
tertinggi, diikuti dengan tingkat pengetahuan akan pemakaian (usage knowledge),
dan yang terakhir adalah tingkat pengetahuan akan pembelian (purchase

knowledge).

Pada hasil tabulasi silang antara tingkat pengetahuan secara keseluruhan
dengan usia, pendidikan akhir, pekerjaan, penghasilan, dan kepemilikan member
menunjukan bahwa tidak terdapat perbedaan di masing-masing kategori tersebut,
kecuali pada tingkat pendidikan akhir. Dari tabulas silang antara tingkat
pendidikan akhir dengan tingkat pengetahuan terhadap isi menunjukan perbedaan,
mereka yang berlatar belakang pendidikan SD dan D1 ternyata memiliki tingkat

pengetahuan yang sedang.
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V.2 Saran

Peneliti ingin memberikan saran kepada Atlas Sports Club untuk lebih
menekankan pengetahuan akan pembelian (purchase knowledge) dalam isi
ATLAS MAGAZINE. Dari hasil pendlitian ini beberapa responden masih berada
pada tingkat pengetahuan sedang, terutama informasi mengenai cara pembayaran

member ship.

Keterbatasan pada penelitian ini juga berada pada minimalnya perhatian
yang penuh oleh responden pada setiap pernyataan sehinga responden bisa sga
memberikan jawaban pada setiap pernyataan tersebut sehingga dengan tidak
benar-benar membaca setiap pernyataan tersebut dengan seksama. Akan menjadi
lebih menarik apabila pada penelitian selanjutnya terdapat penelitian mengenai
content analysis yang bersifat pembahasan mendalam terhadap isi suatu informasi

dengan metode variabel yang berbeda.
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