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6.1 Kesimpulan 

1. Siswa SMU Negeri kelas 3 : 

- Media informasi yang menarik adalah prestasi Perguruan Tinggi. 

brosur dan pesan di dalamnya, dan pameran pendidikan. 

- Marketing value yang menarik adaJab jwusan dan fasilitas yang 

tersedia. serta prestasi yang diraih Perguruan Tinggi. 

- Strategi pemasaran a.dalah mengadakan pameran pendiodikan dan 

penyebaran brosur yangmemuat informasi tentang jurusan dan fasilitas 

yang disediakan Pergwuan Tinggi. serta prestasi yang diraih oleh 

Perguruan Tinggi. 

2. Orang tua siswa SMU Negeri 

- Media infonnasi yang menarik adaIah prestasi Perguruan Tinggi. 

program Perguruan Tinggi. dan rekomendasi sekolah. 

- Marketing value yang menarik adaIah Jingkungan Perguruan Tinggi. 

beasiswa. dan fasiJitas yang tersedia. 

- Strategi pemasanm adalah mengadakan pertemuan wali murid untuk 

menginformasikan tentaog program yang diadakan Perguruan Tinggi. 

lingkungan Perguruan Tinggi, beasiswa, dan fasilitas Perguruan 

Tinggi. 

3. Saudara siswa SMU Negeri 

- Media informasi yang menarik adalab prestasi Perguruan Tinggi.. 

pameran pendidikan, dan program Perguruan Tinggi. 

- Marketing value yang menarik adalah prestasi Perguruan Tinggi. 

fasilitas danjurusan yang tersedia. 

- Strategi pemasaran adalah menyebarkan brosur yang 

menginfonnasikan tentang program Perguruan Tinggi. lingkungan 
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Perguruan Tinggi. serta hubungan kerjasama Perguruan Tinggi dengan 

perusahaan. 

4. Siswa SMU Swasta kelas 3 : 

- Media informasi yang meoarik adalah nama besar Perguruan Tinggi. 

kesan masyarakat, dan pameran pendidikan. 

- Marketing value yang menarik adaJah kemudahan menda.patbn 

pekerjaan. kerjasarna Pergruruan Tinggi dengan perusahaan, dan 

prestasi Perguruan Tinggi. 

- SlnItegi pemasaran adaJah mengadalam pameran pendidikan dan 

menginfonnasikan tentang kemudahan alumni memperoleh pekerjaan, 

kerjasarna Perguruan Tinggi dengan pemsahaan, dan prestasi 

Perguruan Tinggi. 

5. Orang tua siswa SMU 

- Media informasi yang menarik adalah nama besar Perguruan Tinggi. 

kesan masyarakat, dan rek.omendasi sekolah. 

- Morketing value yang menarik adalah kemudahan mendapatkan 

pekerjaan, kerjasarna Pergnuuan Tinggi dengan perusahaan, dan 

beasiswa. 

- Stnrtegi pemasaran adaJah mengadakan pertemuan wali murid wrtuk 

menginformasikan tentang beasiswa. 

6. Saudara siswa SMU 

- Media informasi yang menarik adalah besar Perguruan Tinggi, kesan 

masyarakat, dan program Perguruan Tinggi. 

- Marketing value yang menarik adaIah kemndahan menda.patbn 

pekerjaan, kerjasama Pergnuuan Tinggi dengan perusabaan, dan biaya 

Iruliah. 

- Strategi pemasaran adalah mempeJkenalkan program Perguruan Tinggi 

dan menginformasikan tentang biaya kuliah. 
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7. Strategi pemasaran untuk guru SMU Negeri dan Swast& tidak. ada, karena 

guru tidak. membenbn pengaruh pada pibak manapun. 

8. Strategi pemasaran yang dilakukan oleh Perguruan Tinggi adaIah stIategi 

umum, sarna dengan stIategi yang dilaJrukan oleh Perguruan Tinggi 

lainnya 

6.2 Sara. 

Penelitian tidak. hanya untuk menyusun strategi pemasaran yang ditujukan 

untuk calon mahasiswa, tetapi juga menyusun stIategi pemasaran bagi Perguruan 

Tinggi Negeri dan Perguruan Tinggi Swasta. 
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