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BAB VI
PENUTUP

7.1 Kesimpulan
1. Profil konsumen yang berbelanja di Supermarket Bonnet adalah konsumen
dengan profil sebagai berikut:
Tabel 7.1 Profil Konsumen yang Sering Berbelanja

Profil Konsumen

—

Jenis Kelamin Perempuan
Usia 25 - 35 tahun
Pekerjaan {Tbu Rumah Tangga

Total Pembelanjaan | < Rp 100.000

J

e

2. Dari hasil uji validasi layout, perancangan layout akhir yang telah dibuat,
baik dengan menggunakan metode Compuferized Relationship Layout
Plgnning maupun dengan metode Automated Layout Design Program dapat
dikatakan valid karena memiliki /avout score yang lebih baik dibandingkan
dengan /ayour awal. Berikut im merupakan perbandingan antara layout score
perancangan /avouf awal dengan perancangan layout akhir.

Tabel 7.2 Perbandingan Layout Score Antara Layout Awal dan Layout Akhir

[ Lavout Layout Score
Layout Awal Dengan Nilai Derajat Kedekatan 1887

CORELAP "

Perancangan Lavout Dengan Metode CORISL.AP 18425
7—5);)% Awal Dengan Nilai Derajat Kedekatan 1554

ALDEF

Perancangan Lavout Dengan Metode ALDEP 1586
L= T

3. Perancangan /ayout yang digunakan adalah perancangan /ayowt dengan
menggunakan metode Awromated Layvout Design Program (ALDEP), karena

memiliki /ayout score lebih kecil dibandingkan dengan menggunakan
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metode Compuicrized Relationship Layout Planning. Berikut ini merupakan
perbandingan /ayout score antara perancangan /ayout dengan menggunakan
metode Computerized Relationship Layout Planning dan perancangan layout
dengan menggunakan metode Automated Layout Design Program.
Tabel 7.3 Perbandingan Layout Score Perancangan Layout Dengan
Menggunakan Metode CORELAP dan ALDEP

lﬁ Lavout | Layout Score
1 Perancangan Layout Dengan Metode CORELAP 18425

! Perancangan Lavout Dengan Metode ALDEP 1738




Berikut int merupakan /avour baru dengan menggunakan metode Automated

Layout Design Program.
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Gambar 7.1 Layout Akhir Supermarket Bonnet Dengan Metode

Automated Layout Design Program

7.2 Saran

Sebaiknya pemenpatan produk disesuaikan dengan kategori schingga tidak
membingungkan konsumen dalam berbelanja. Apabila diperlukan, setiap rak diben
label nama. Selain itu, jarak antara rak bagian depan dan belakang diperlebar

schingga memudahkan konsumen leluasa dalam bergerak.
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