BAB 5
SIMPULAN DAN SARAN

5.1. Simpulan

Berdasarkan pada hasil analisa, maka simpulan yang didapatkan

dari penelitian ini adalah sebagai berikut:

1.

Warna berpengaruh terhadap persepsi harga di Butik D&S dan Planet
One. Berdasarkan simpulan ini bisa dijelaskan bahwa jelas atau
tidaknya penilaian konsumen terhadap warna yang ditampilkan di
outlet Butik D&S dan Planet One menentukan terhadap tinggi
rendahnya persepsi harga berbagai barang yang dijual oleh Butik D&S
dan Planet One.

Cahaya berpengaruh terhadap persepsi harga di Butik D&S dan Planet
One. Berdasarkan simpulan ini bisa dijelaskan bahwa terang atau
redupnya penilaian konsumen terhadap pencahayaan yang digunakan
di outlet Butik D&S dan Planet One menentukan terhadap tinggi
rendahnya persepsi harga berbagai barang yang dijual oleh Butik D&S
dan Planet One.

Warna berpengaruh terhadap shopping intention melalui persepsi harga
di kedua butik, akan tetapi besarnya dinyatakan tidak signifikan. Dari
kesimpulan ini dapat dijelaskan bahwa niat belanja konsumen di
Indonesia tidak terlalu terpengaruh terhadap warna toko.

Pencahayaan berpengaruh terhadap shopping intention melalui persepsi
harga di kedua butik dan besarnya dinyatakan signifikan. Dari
kesimpulan ini dapat dijelaskan bahwa niat belanja konsumen di

Indonesia sangat terpengaruh terhadap pencahayaan toko.
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5.2. Saran

1. Untuk membentuk persepsi harga yang semakin positif, maka Planet
One dan Butik D&S sebaiknya meningkatkan keharmonisan perpaduan
warna yaitu dengan memilih kombinasi warna yang disukai oleh
pengunjung. Untuk mengetahuinya maka dilakukan penelitian secara
periodik mengenai selera pengunjung terhadap warna.

2. Untuk membentuk persepsi harga yang semakin positif, maka Planet
One dan Butik D&S sebaiknya meningkatkan intensitas pencahyaan
menjadi lebih merata di dalam outlet. Di setiap sudut sebaiknya juga

mendapatkan porsi cahaya yang sama dengan bagian display.

5.3. Keterbatasan Penelitian

Keterbatasan penelitian bahwa tidak terdapat standar warna atau
cahaya yang dikatakan baik karena sangat tergantung pada selera
pengunjung. Responden penelitian ini adalah konsumen yang pernah
mengunjungi Planet One dan Butik D&S dalam kurun waktu 6 bulan
terakhir.
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