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BAB V 

PENUTUP 

 

V.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil penelitian mengenai komparasi struktur pesan dan daya tarik 

pesan edukasi kekerasan seksual terhadap perempuan pada akun Instagram 

@perempuanberkisah dan @konde.co periode Januari–Maret 2026, dapat disimpulkan 

bahwa kedua akun memiliki pola komunikasi yang relatif serupa. Pada aspek struktur 

pesan, kedua akun didominasi oleh one-sided message, anticlimax, primacy, dan 

explicit conclusion, sedangkan pada aspek daya tarik pesan didominasi oleh rational 

appeals, severity, susceptibility, dan sadness appeals. Temuan ini menunjukkan bahwa 

edukasi mengenai kekerasan seksual terhadap perempuan lebih banyak disampaikan 

melalui pendekatan rasional yang disertai penjelasan mengenai dampak yang dialami 

korban. 

 Meskipun demikian, terdapat perbedaan karakteristik penyampaian pesan yang 

selaras dengan karakteristik masing-masing media. @perempuanberkisah sebagai 

komunitas pemberdayaan perempuan lebih menonjolkan pendekatan emosional 

melalui pengalaman korban, sedangkan @konde.co sebagai media jurnalisme feminis 

lebih menekankan penyampaian informasi berbasis data, pemberitaan, dan advokasi. 

Penelitian ini juga menunjukkan bahwa penggunaan self-efficacy dan response efficacy 

masih relatif rendah serta tidak ditemukan kecenderungan bahwa struktur maupun daya 

tarik pesan tertentu selalu menghasilkan engagement yang lebih tinggi. 
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V.2 Saran 

V.2.1 Saran Akademis 

 Penelitian selanjutnya disarankan menggunakan pendekatan kualitatif, analisis 

wacana, atau studi resepsi audiens untuk memperoleh pemahaman yang lebih 

mendalam mengenai pemaknaan pesan edukasi kekerasan seksual. Selain itu, 

penelitian dapat menguji hubungan antara karakteristik pesan dengan tingkat 

engagement atau memperluas objek kajian pada platform media sosial lainnya. 

V.2.2 Saran Praktis 

 Pengelola media sosial, organisasi, maupun pegiat isu perempuan disarankan 

mengombinasikan pendekatan rasional dan emosional dalam menyampaikan 

edukasi mengenai kekerasan seksual terhadap perempuan. Selain meningkatkan 

kesadaran mengenai risiko dan dampak kekerasan seksual, konten juga perlu lebih 

banyak memuat langkah-langkah konkret yang dapat dilakukan korban maupun 

masyarakat melalui unsur self-efficacy dan response efficacy. 
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