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ABSTRAK

Perkembangan media sosial, khususnya Instagram, telah menjadikan
platform ini sebagai sarana penting bagi individu untuk membangun personal
branding. Melalui konten yang dibagikan secara konsisten, seorang konten kreator
dapat membentuk identitas digital, membangun kedekatan dengan audiens, serta
meningkatkan peluang kerja sama dengan berbagai brand. Salah satu konten kreator
yang aktif membangun personal branding melalui Instagram adalah
@)jocelynleora_ yang dikenal dengan konten beauty dan lifestyle yang ditujukan
kepada audiens perempuan generasi Z. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
dan menganalisis strategi personal branding yang dilakukan oleh konten kreator
Instagram (@jocelynleora . Seluruh data dalam penelitian ini dianalisis
menggunakan metode studi kasus dengan pendekatan kualitatif deskriptif.
Penelitian ini menggunakan teori personal branding Raharjo yang mengacu pada
tiga dimensi utama pembentukan personal branding, yaitu kompetensi, gaya, dan
standar. Data penelitian dikumpulkan melalui wawancara mendalam, observasi
terhadap akun Instagram @jocelynleora , serta dokumentasi pendukung lainnya.

Berdasarkan hasil penelitian, personal branding @jocelynleora_ dibangun
melalui tiga strategi utama, yaitu mapping audiens, penentuan tema konten dan
konsistensi, serta engagement dengan followers. Strategi tersebut diwujudkan
melalui fokus konten beauty dan lifestyle yang sesuai dengan kebutuhan audiens,
penggunaan gaya komunikasi yang cheerful dan mudah dipahami, konsistensi
visual dalam setiap unggahan, serta interaksi aktif dengan followers melalui
berbagai fitur Instagram. Selain itu, kejujuran dalam memberikan ulasan produk
turut meningkatkan kepercayaan audiens terhadap dirinya. Penelitian ini
menyimpulkan bahwa personal branding yang dibangun secara konsisten, autentik,
dan sesuai dengan karakteristik audiens mampu menciptakan identitas digital yang
kuat serta meningkatkan kedekatan dan keterlibatan audiens di media sosial. Hasil
penelitian ini diharapkan dapat menjadi referensi bagi konten kreator maupun
peneliti selanjutnya dalam mengembangkan kajian mengenai strategi personal
branding di media sosial Instagram.

Kata kunci: personal branding, Instagram, konten kreator, media sosial, studi kasus
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ABSTRACT

The rapid development of social media, particularly Instagram, has made
the platform an important medium for individuals to build their personal branding.
Through consistently shared content, content creators can establish a digital
identity, build closer relationships with their audiences, and increase opportunities
for collaboration with various brands. One of the content creators who actively
develops personal branding on Instagram is @jocelynleora_, who is well known
for creating beauty and lifestyle content aimed at Generation Z female audiences.
This study aims to identify and analyze the personal branding strategies
implemented by the Instagram content creator @jocelynleora . The data were
analyzed using a descriptive qualitative approach with a case study method. This
research adopted Raharjo's personal branding theory, which emphasizes three main
dimensions of personal branding: competence, style, and standards. Data were
collected through in-depth interviews, observation of the Instagram account
@jocelynleora_, and supporting documentation.

The findings reveal that the personal branding of @jocelynleora_ is built
through three main strategies: audience mapping, content theme selection and
consistency, and engagement with followers. These strategies are reflected in the
creator's focus on beauty and lifestyle content that aligns with audience needs, the
use of a cheerful and easy-to-understand communication style, visual consistency
in every post, and active interaction with followers through various Instagram
features. In addition, honesty in providing product reviews contributes to increasing
audience trust. This study concludes that personal branding built consistently,
authentically, and in accordance with audience characteristics is able to create a
strong digital identity while strengthening audience engagement and relationships
on social media. The findings of this research are expected to serve as a reference
for content creators and future researchers in developing studies related to personal
branding strategies on Instagram.

Keywords: personal branding, Instagram, content creator, social media, case study
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