BABYV

KESIMPULAN DAN SARAN

V.1 Kesimpulan

Berdasarkan dari hasil penelitian, untuk menjawab rumusan masalah
peneliti yaitu Pengaruh konten Youtube Timothy Ronald terhadap sikap generasi Z

dalam berinvestasi crypto, peneliti mengambil hasil kesimpulan.

Dalam penelitian ini teori SOR (Stimulus-Organism-Response) yakni
konten Youtube Timothy Ronald sebagai stimulus, generasi Z di Kota Surabaya
sebagai organisme, dan sikap terkait investasi crypto sebagai respons. Sehingga
hasil menunjukkan kalau stimulus yakni konten Youtube Timothy Ronald dapat
mempengaruhi respons dari generasi Z yakni berupa sikap yang positif terkait
investasi crypto. Sementara itu, teori SOR juga mengatakan kalau setiap individu
dapat memberikan sebuah respons yang berbeda-beda terhadap stimulus yang
sama. Karena pada setiap reponden yakni generasi Z mempunyai karakteristik,
pengalaman, pengetahuan, ataupun frekuensi dalam menonton konten Youtube
yang berbeda-beda. Akan tetapi, mayoritas dari generasi Z dalam penelitian ini

menunjukkan respons yang positif terkait investasi crypto.

Pada penelitian ini memperoleh hasil uji hipotesis yang telah diteliti dengan
hasil HO ditolak dan H1 diterima. Sehingga, dapat dibuktikan bahwa terdapat
adanya pengaruh secara signifikan antara konten Youtube Timothy Ronald terhadap
sikap generasi Z dalam berinvestasi crypfo dengan hasil menunjukkan

bahwasannya hubungan cukup berarti. Untuk itu, disimpulkan bahwa konten

94



95

Youtube Timothy Ronald mempunyai hubungan serta pengaruh yang positif

terhadap sikap generasi Z di wilayah Kota Surabaya dalam berinvestasi crypto.

Berdasarkan hasil identitas responden dapat dilihat bahwa mayoritas dari
responden berusia 20-24 tahun, berdomisili di wilayah Kota Surabaya Barat, dan
sebagian besar generasi Z mengakses konten hanya untuk mencari tahu informasi
yang sedang tren di media sosial salah satunya terkait investasi crypto. Peneliti juga
mendapatkan bahwa generasi Z menilai bahwa konten Youtube Timothy Ronald
tidak hanya memberikan sebuah informasi terkait investasi crypto, tetapi juga
memiliki gaya penyampaian pesan yang sesuai dengan generasi Z, sehingga dapat
mendorong untuk lebih mengatur keuangan menjadi lebih baik. Sedangkan pada
sikap generasi Z merasa konten Youtube Timothy Ronald dapat membantu mereka
dalam memahami investasi crypto, sehingga tertarik untuk memulai berinvestasi,

dan mulai melakukan riset terkait jenis-jenis aset crypto.

V.2 Saran

Berdasarkan hasil dari penelitian yang telah dilakukan oleh peneliti terkait
Pengaruh Konten Youtube Timothy Ronald terhadap Sikap Generasi Z dalam
berinvestasi crypto. Peneliti ingin menyampaikan sebuah saran akademis maupun

praktis.

V.2.1 Saran Akademis

Penelitian terkait Pengaruh konten Youtube Timothy Ronald terhadap sikap
generasi Z dalam berinvestasi crypto dilakukan dengan melalui pendekatan

kuantitatif yakni dengan metode survey yang penyebarannya dilakukan secara
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online. Pendekatan tersebut dapat memberikan penelitian yang mendalam terkait

sikap generasi Z dalam berinvestasi crypto.

V.2.2 Saran Praktis

Penliaian terkait konten memperoleh hasil yang tinggi, dan sikap generasi
Z juga memiliki nilai yang positif. Hal tersebut dapat terjadi dikarenakan tingginya
konten Youtube Timothy Ronald sehingga dapat mempengaruhi sikap generasi Z.
Sehingga saran dari peneliti yakni, konten kreator investasi diharapkan dapat
membuat konten terkait edukasi yang informatif, serta mudah dipahami agar dapat
meningkatkan literasi terkait finansial kepada generasi Z. Selain itu, juga
menekankan terkait resiko dari investasi, dan perlu hati-hati dalam berinvestasi
crypto agar generasi Z tidak mudah terjerumus untuk mengikuti tren atau hanya
FOMO tetapi mereka juga dapat memahami dalam mengambil keputusan secara

bijak.
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