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BAB IV 

KESIMPULAN & SARAN 

 

IV.1 Kesimpulan 

Konten kreator memiliki peran yang sangat penting bagi media radio. Mereka 

berperan dalam membentuk identitas brand di media sosial, sehingga media radio ini 

dapat dinikmati di platform digital dan menjangkau audiens yang lebih luas. Selain itu, 

konten kreator juga bertuga dalam perancangan konten berita di media sosial, maupun 

membantu dalam pembuatan proses konten lainnya yang nantinya akan disiarkan 

langsung lewat radio. Konten kreator juga berperan dalam menarik perhatian audiens 

dengan pilihan berita yang nantinya akan mereka upload ke sosial media radio itu 

sendiri, ini membuat media radio juga tetap dapat dinikmati di platform digital dan 

menjangkau audiens yang lebih luas.  

Selama menjadi konten kreator, penulis mendapat banyak ilmu jika  

membuat sebuah konten tidak hanya video atau gambar yang dibuat dengan mudah, 

tetapi juga perlu proses riset mendalam yang menjadi poin penting pembuatan sebuah 

konten. Untuk membuat konten berita harian, penulis melawati beberapa tahapan yaitu 

pra-produksi, produksi, dan pasca produksi. Pada proses pra-produksi, konten kreator 

berusaha mencari sumber data dari portal-portal berita yang valid. Pada tahap ini, 

berbagai gagasan dikembangkan untuk mendapatkan sebuah konten berita harian yang 

sesuai dengan ketentuan. Dalam tahap produksi, konten kreator akan merealisasikan 

rencana yang telah dibuat selama proses pra-produksi. Konten berita harian akan 
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disusun sedemekian rupa agar dapat memenuhi tujuan yang telah ditetapkan, tidak lupa 

penulis juga menyiapkan caption dan hastag yang nantinya akan digunakan dalam 

konten berita harian tersebut. Jika dirasa sudah cukup, masuk pada proses pasca 

produksi, dimana seharusnya pada proses ini para konten kreator Sonora Surabaya juga 

dilibatkan, tetapi tugas para konten kreator pada proses ini hanya sampai meng-upload 

konten di instagram saja, untuk evaluasi hasil konten dan hal lainnya menjadi tanggung 

jawab pengawas lapangan dan tim Sonora Surabaya lainnya tanpa campur tangan para 

konten kreator. 

 

IV.2 Saran  

Selama menjalani kerja praktik selama empat bulan, penulis mendapatkan 

banyak pengalaman berharga dalam dunia kerja, terutama berkat lingkungan kerja yang 

saling mendukung untuk mencapai tujuan bersama. Menurut penulis sendiri ada 

beberapa hal yang mungkin seharusnya lebih bisa terkoordinasi dengan jelas lagi, 

seperti saat menjalani proses pra produksi, ada baiknya jika para konten kreator Sonora 

Surabaya boleh untuk mengambil sumber data dari portal berita lain selain ketentuan 

agra bisa menggait lebih banyak berita lagi. Untuk proses produksi penulis menyarakan 

agar persetujuan bisa diberikan lebih cepat oleh pengawas lapangan supaya lebih 

efektif dan konten yang sudah sampai di tahap produksi tidak harus dihapus karena 

sudah ada berita yang lebih terkini, terakhir untuk proses pasca produksi, penulis 

berharap bahwa konten kreator juga dilibatkan dalam proses evaluasi agar para konten 
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kreator Sonora Surabaya juga bisa mengetahui kekurangan dari tugas yang mereka 

kerjakan dan memperbaiki kesalahan tersebut untuk tugas selanjutnya. 
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