BAB IV

PENUTUP

IV.1. Kesimpulan

Melalui kerja praktek ini, diharapkan mahasiswa dapat memberikan
kontribusi nyata dalam mengembangkan strategi event offline yang efektif untuk
meningkatkan interaksi dengan calon pembeli ataupun pengunjung booth serta
memaksimalkan pemasaran melalui ranah digital, karena pemasaran juga bisa
dilakukan jika tidak ada alternatif untuk melakukan penjualan seperti penempatan
logo, banner, adlibs, dll. Analisis dan implementasi yang dilakukan tidak hanya
akan memberikan pengalaman berharga bagi mahasiswa, tetapi juga dapat menjadi
masukan positif bagi perusahaan dalam upaya memperkuat kehadiran dan citra
merek di ranah digital. Dengan demikian, kerja praktek ini diharapkan dapat
memberikan manfaat yang optimal, baik bagi mahasiswa sebagai calon profesional
di bidang event , maupun bagi CV Berkat Untung Bersaudara sebagai perusahaan
yang terus berinovasi dalam menghadapi perkembangan teknologi dan tren
pemasaran modern. Semoga hasil dari kerja praktek ini dapat menjadi referensi dan
inspirasi untuk pengembangan strategi media sosial yang lebih kreatif dan efektif
di masa mendatang.

IV.2. Saran

Saran untuk kegiatan kerja praktek di perusahaan Azarine adalah agar di
periode berikut nya masih bisa menerima mahasiswa-mahasiwa untuk mengikuti
program kegiatan kerja praktek di perusahaan Azarine. Karena dengan adanya

kegiatan kerja praktek ini bisa menciptakan potensi yang besar kepada generasi
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muda dalam mempelajari berbagai macam aspek yang penting dalam pekerjaan
secara nyata dan relevan dengan kemampuan yang dimiliki, sehingga para generas
muda dapat mengembangkan ski/l mereka dalam dunia pekerjaan dan dapat
membantu perusahaan mendapatkan lebih banyak lagi inovasi-inovasi terbaru

dimasa mendatang.
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