BAB IV
KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Setelah menjalani kerja praktik di English 1 Plaza Surabaya, penulis
menyadari pentingnya peran video editor dalam memproduksi konten rebranding.
Pekerjaan ini membantu menerjemahkan ide yang dimiliki perusahaan ke dalam
bentuk konten di sosial media. English 1 Surabaya menerapakan strategi produksi
konten organik dan iklan. Secara keseluruhan, English 1 juga konsisten
mempertahankan brand identity selama 60 tahun.
IV.2 Saran

Tanpa mengurangi rasa hormat terhadap tempat penulis melakukan kerja
praktik, saran ditujukan terkait aspek visual konten dan transisinya. Aplikasi yang
digunakan oleh perusahaan tidak harus terikat dengan aplikasi yang ada di
komputer, seperti Adobe Premier dan After Effects. Mengingat bahwa zaman terus
berkembang, beberapa aplikasi yang ada di perangkat seluler dapat membantu
meningkatkan efisiensi durasi pengerjaan. Selain itu, penulis juga memberikan
saran untuk membuat thumbnail yang lebih menarik agar tidak terkesan monoton

dan repetitif.
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