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BAB IV 

PENUTUP 

Berdasarkan pengalaman selama tiga bulan kerja praktik di Tuxu 

Entertainment dan pembahasan dari bab-bab sebelumnya, penulis dapat menarik 

beberapa kesimpulan dan memberikan saran yang diharapkan dapat bermanfaat 

bagi Tuxu Entertainment. Kesimpulan ini mencakup evaluasi proses kerja, 

pencapaian, serta tantangan yang dihadapi selama kerja praktik, sementara saran 

berfokus pada upaya meningkatkan efisiensi, kualitas desain, dan kolaborasi antar 

tim di masa mendatang. 

IV.1 Kesimpulan 

 Selama tiga bulan melakukan kerja praktik, penulis mendapat kesemptan 

untuk berkontribusi dengan dua belas client Tuxu Entertainment. Aktivitas utama 

yang penulis lakukan selama praktik meliputi pembuatan desain grafis, editing 

video. Dengan kurun waktu itu dan dengan berbagai client yang ada, penulis 

memperoleh banyak pengetahuan dan ilmu baru, baik dalam konteks teknik desain 

dan editing, maupun dalam konteks lingkungan kerja dan menejemen waktu yang 

harus dapat dipertanggungjawabkan. 

Dengan pengalaman tersebut, penulis merasa lingkup kerja maupun skill 

yang didapatkan pada Tuxu Entertainment sangat menjadi modal penting bagi 

penulis untuk beradaptasi di lingkungan kerja kreatif kedepannya. Pada intinya, 

penulis berkesimpulan jika seorang Designer Grafis harus dapat merancang dan 

membuat hasil visual yang bukan hanya mementingkan estetika namun juga 
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informasi, Designer Grafis juga harus bisa menghandle dengan baik berbagai 

deadline yang ada dikarenakan itu merupakan tanggung jawab yang harus 

diselesaikan. Dan Designer Grafis juga harus dapat bekerja sama dengan tim agar 

dapat meminimalisir kesalahan dalam bentuk perbedaan persepsi maupun 

penyampaian isi yang seharusnya.   

IV.2 Saran 

 Selama tiga bulan kerja praktik di Tuxu Entertainment, penulis memiliki 

beberapa saran yang dapat menjadi evaluasi agar Tuxu Entertainment dapat 

berkembang kedepannya. Kegiatan Designer Grafis sangatlah penting, maka dari 

itu, penulis menyarankan agar kerjasama tim yang harus ditingkatkan lagi agar 

nantinya informasi yang diterima oleh Designer Grafis sesuai dengan brief yang 

diinginkan dan nantinya akan dapat menghasilkan hasil yang maksimal dan efektif. 

Kerjasama tim yang dimaksud meliputi kerja sama antar divisi untuk membagikan 

informasi. Hal tersebut sangat penting agar stabilitas hasil desain maupun konten 

yang dihasilkan Tuxu Entertainment tetap terjaga dan bahkan meningkat.  
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