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BAB V 

KESIMPULAN & SARAN 

 

V.1. Kesimpulan 

 Berlandaskan hasil penelitian yang sudah menjawab rumusan masalah peneliti 

yakni Pengaruh personal branding aktor Abidzar Al Ghifari terhadap minat menonton 

generasi muda pada film “Business Proposal” versi Indonesia di Netflix, peneliti 

sudah mengambil hasil kesimpulan. 

 Peneliti mendapatkan hasil uji hipotesis yang sudah diteliti dengan 

memperlihatkan hasil bahwasannya H0 ditolak dan H1 diterima. Sehingga, hal berikut 

dapatdibuktikan bahwasannya terdapat pengaruh secara signifikan antara personal 

branding aktor Abidzar Al Ghifari dengan minat menonton generasi muda pada film 

“Business Proposal“ versi Indonesia di Netflix dengan hasil memperlihatkan 

bahwasannya hubungan yang kuat antara personal branding (Kekhasan, Relevansi, dan 

Konsistensi) dengan minat menonton (Kognitif & Afektif). 

 Berlandaskan hasil dari identitas responden bisa dilihat yakni, bisa diketahui 

bahwasannya mayoritas berusia 21-25 tahun, dengan jenis pekerjaan yakni seorang 

mahasiswa/mahasiswi, dengan domisili berada pada Jakarta mendominasi. Pada 

masing-masing variabel, personal branding dengan minat menonton memperlihatkan 
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hasil saling berpengaruh kuat. Hasil yang didapat oleh peneliti pada variabel personal 

branding dinilai rendah, sedangkan untuk variabel minat menonton juga rendah. Hal 

berikut bisa terjadi disebabkan personal branding akttor Abidzar Al Ghifari adalah 

lemah, sehingga mempengaruhi minat menonton dengan hasil rendah. Peneliti juga 

mendapatkan hasil bahwasannya khalayak menilai bahwasannya personal branding 

aktor Abidzar Al Ghifari yang jujur, pekerja keras, dan mempunyai pemikiran kritis 

tidak terlihat pada saat kontroversial Abidzar Al Ghifari pada film “Business Proposal” 

versi Indonesia. Sedangkan untuk minat menonton dikatakan generasi muda tidak 

mempunyai minat menonton pada film “Business Proposal” versi Indonesia di Netflix 

pada saat kontroversial terjadi. 

V.2. Saran 

 Berlandaskan hasil penelitian yang sudah dilaksnakan peneliti mengenai 

Pengaruh Personal Branding aktor Abidzar Al Ghifari terhadap minat menonton 

generasi muda pada film “Business Proposal” versi Indonesia di Netflix. Peneliti ingin 

memberikan beberapa saran secara akademis ataupun praktis. 

V.2.1. Saran Akademis 

 Penelitian terkait Pengaruh personal branding terhadap minat menonton 

berikut dilaksnakan dengan pendekatan kuantitatif dengan metode survey dengan 

penyebaran kuesioner secara online. Pendekatan berikut bisa memberikan penelitian 

secara mendalam mengenai minat menonton generasi muda pada personal branding. 
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V.2.2. Saran Praktis 

 Penilaian terhadap personal branding mendapatkan hasil yang rendah, dan 

minat menonton pada kalangan generasi muda juga mempunyai nilai yang rendah. Hal 

berikut bisa terjadi disebabkan lemahnya personal branding aktor Abidzar Al Ghifari 

sehingga mempengaruhi minat menonton. Sehingga saran yang diberikan oleh peneliti 

yakni, pihak penyelenggara film “Business Proposal” versi Indonesia perlu 

mempertimbangkan pemilihan aktor. Ketika sudah mendapatkan aktor pihak 

penyelenggara bisa memberikan himbauan ataupun standarisasi dalam 

mempublikasikan film secara personal, sehingga tidak menyinggung pihak manapun.
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