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BAB V  

PENUTUP  

V.1. Kesimpulan  

Pada penelitian ini disimpulkan bahwa H0 ditolak dan H1 diterima yang 

artinya terdapat pengaruh yang signifikan antara naming rights sponsorship Cipete 

Raya Tuku terhadap brand equity Tuku pada penumpang MRTJ. Hal ini 

ditunjukkan setelah dilakukan pengolahan data secara kuantitatif pada kedua 

variabel yang memiliki koefisien regresi yang positif. Artinya, semakin positif 

persepsi penumpang MRTJ terhadap naming rights sponsorship Cipete Raya Tuku 

akan meningkatkan brand equity Tuku.  

Berdasarkan hasil analisis, naming rights sponsorship Cipete Raya Tuku 

sebagai bentuk kerjasama yang memberikan paparan jangka panjang, berulang dan 

langsung di lingkungan stasiun – tempat  mobilitas masyarakat. Maka dalam 

penelitian ini, penumpang MRTJ akan melihat nama “Tuku” setiap kali memasuki 

atau melewati stasiun yang mampu memberikan persepsi baru. Disimpulkan 

naming rights sponsorship Cipete Raya Tuku berpengaruh secara signifikan 

terhadap brand equity Tuku pada penumpang MRT Jakarta.  

 Responden penelitian ini menilai bahwa naming rights sponsorship Cipete 

Raya Tuku membuat brand Tuku terlihat semakin kredibel, berkontribusi atas 

keberlangsungan MRTJ, relevan dan dekat dengan kehidupan mobilitas pengguna 

MRTJ. Melalui persepsi tersebut maka memperkuat empat komponen penilaian 

brand equity yakni brand awareness, brand association, perceived quality dan 

brand loyalty. Dari keempat indikator itu, naming rights sponsorship lebih efektif
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untuk meningkatkan brand awareness dibandingkan indikator lainnya terkhusus 

perceived quality dan brand loyalty.  

 Maka dari itu, program Cipete Raya Tuku sebagai bentuk kerjasama antara 

MRTJ dengan Tuku mampu meningkatkan brand equity Tuku bagi penumpang 

MRTJ dari berbagai latar belakang yang berbeda dan beragam mulai dari jenis 

kelamin, usia, pekerjaan, pengeluaran harian. Hasil yang positif pada setiap aspek 

indikator bukan berarti bias, namun menjelaskan bahwa program Cipete Raya Tuku 

relevan dengan konteks penumpang MRTJ selaku masyarakat mobilitas tinggi dan 

konsumen Tuku. 

Hal ini dikarenakan adanya pembentukan persepsi positif pada brand Tuku 

akibat penamaan Cipete Raya Tuku yang diidentifikasi melalui indikator perceived 

fit, perception of financial status, attitude toward commercialization, beliefs about 

facility naming rights sponsorship, physical attachment. Hal ini membuktikan 

bahwa naming rights sponsorship mampu memberikan dampak yang berarti bagi 

brand sponsornya, dalam hal ini Tuku di benak pengguna MRT Jakarta dari 

berbagai macam latar belakang identitas.  

V.2. Saran  

 Dari penelitian yang dilakukan peneliti mengenai pengaruh penggunaan 

naming right sponsorship Cipete Raya Tuku terhadap brand equity Tuku pada 

penumpang MRTJ, peneliti memiliki beberapa saran baik saran akademis dan 

praktis.  

V.2.1. Saran Akademis  
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Penelitian terkait naming rights sponsorship cenderung masih sedikit 

diteliti secara komunikasi. Jadi, masih banyak hal yang bisa diteliti terkait 

naming rights sponsorship terhadap brand equity, maupun hal lainnya. 

Penelitian juga dapat dikembangkan dengan meneliti naming rights 

sponsorship terhadap indikator didalam brand equity, jadi menggunakan 

brand awareness, brand association, perceived quality dan brand loyaly 

sebagai variabel Y sehingga mendapatkan hasil yang lebih mendalam dan 

beragam. Lalu, penelitian ini juga dapat dilakukan dengan pendekatan lain 

seperti kualitatif dan metode lainnya.  

V.2.2. Saran Praktis  

Penelitian terhadap naming rights sponsorship mendapatkan 

keberhasilan yang tinggi terhadap brand equity, terkhusus pada penelitian ini 

yakni Stasiun Cipete Raya Tuku terhadap brand equity Tuku. Keberhasilan 

ini juga dapat ditinjau kembali menyesuaikan target yang ingin dicapai dari 

pihak Tuku. Hal ini dikarenakan naming rights sponsorship Cipete Raya Tuku 

sangat berhasil menaikkan brand awareness dibandingkan indikator lainnya. 

Sehingga, kerja sama ini juga perlu didukung dengan kegiatan aktivasi brand 

lainnya. Lalu, naming rights sponsorship ini terbukti bisa meningkatkan 

brand equity sehingga brand lokal lainnya bisa mempertimbangkan 

menggunakan cara ini untuk meningkatkan brand equity.   
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