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BAB 4 

KESIMPULAN DAN SARAN 

4.1 Kesimpulan 

 Berdasarkan hasil kerja praktik yang telah dilakukan penulis di Food 

Junction Grand Pakuwon, dapat disimpulkan bahwa proses produksi konten pada 

Instagram @foodjunctiongp terdiri dari tiga tahapan yaitu pra-produksi, produksi, 

dan pasca-produksi. Dalam proses pra-produksi penulis menyusun konsep, script, 

shoot list, hingga menentukan talent dan briefing talent lalu dituliskan dalam 

rancangan konten. Tahap selanjutnya yaitu produksi, penulis melakukan apa yang 

telah direncanakan dalam rancangan  dan juga mengatur elemen-elemen 

pendukung dan juga perangkat serta aplikasi editing yang digunakan. Selanjutnya 

adalah tahapan terakhir yaitu pasca-produksi, penulis melakukan QC kepada 

kepala divisi untuk diunggah pada akun Instagram @foodjunctiongp.  

 Melalui kerja praktik ini, menunjukkan bahwa Instagram adalah media 

yang efektif dalam melakukan kegiatan promosi. Hal ini karena Instagram mampu 

menjangkau audiens yang luas dengan lebih menarik dan interakitf.  

 

4.2 Saran 

 Selama melakukan kerja praktik di Food Junction Grand Pakuwon ini, 

penulis mendapatkan banyak pengalaman berharga dalam melakukan produksi 

konten di media sosial Instagram. Lingkungan kerja yang ada di Food Junction 
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Grand Pakuwon sangat mendukung, namun penulis mengalami kendala dalam 

memahami bagaimana kriteria yang baik dalam sebuah konten Food Junction 

Grand Pakuwon. Selama ini proses pembuatan konten telah berjalan lebih baik 

karena setiap hari telah ada update untuk membuat konten, namun akan lebih baik 

lagi jika sebelum pembuatan konten sudah dibuat content plan sekitar sebulan 

hingga dua bulan sebelumnya supaya lebih terencana dan tertata ketika hari-h 

pembuatan konten. Diperlukan juga konten lain seperti hiburan dan entertainment 

supaya dapat meningkatkan engagement dari akun @foodjunctiongp dan semakin 

dikenal oleh masyarakat di luar Surabaya.   
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