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ABSTRAK

Laporan kerja praktik ini membahas tentang peran content creator dalam proses
pembuatan konten di Instagram @foodjunctiongp, yang merupakan sebuah
perusahaan di bidang kuliner dan wisata. Penulis berperan secara langsung sebagai
content creator selama 3 bulan, bertanggung jawab dalam proses pembuatan konten
mulai dari pra-produksi, produksi, hingga pasca produksi. Hasil dari kerja praktik
ini menunjukkan bahwa content creator memiliki peran yang penting dalam
melakukan promosi sebuah brand atau perusahaan pada sosial media. Serta
pentingnya memahami trend yang disukai audiens sehingga konten yang dihasilkan
memiliki engagement yang tinggi. Selain berkontribusi dalam perusahaan,
pengalaman ini memberikan pemahaman dan keterampilan penulis dalam bidang

komunikasi media digital.

Kata Kunci: content creator, produksi konten, Instagram, Food Junction.
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ABSTRACT

This internship report discusses the role of content creators in the content creation
process on Instagram @foodjunctiongp, a culinary and tourism company. The
author served directly as a content creator for three months, responsible for the
content creation process, from pre-production, production, and post-production.
The results of this internship demonstrate the crucial role of content creators in
promoting a brand or company on social media. Furthermore, understanding
audience trends is crucial for generating high-engagement content. In addition to
contributing to the company, this experience has provided the author with

understanding and skills in digital media communications.

Keywords: content creator, content production, Instagram, Food Junction.
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