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BAB 4 

IV.PENUTUP

IV.1. Kesimpulan

Selama periode kerja praktik, penulis memproduksi desain berupa konten media 

sosial (digital) dan media cetak untuk kepentingan promosional (untuk eksternal) dan 

non promosional (untuk kegiatan internal). Desain yang dibuat untuk media sosial 

antara lain adalah flyer wedding fair, cover reels, konten infografis, konten Google 

Review, dan wedding quotes. Selain itu konten digital digunakan pula untuk konten 

internal seperti undangan Lomba HUT RI untuk staff Widya Mandala Hall. 

Kemudian untuk media cetak, penulis telah memproduksi untuk kebutuhan informasi 

seperti signage, selain itu untuk kebutuhan promosi dengan membuat greeting card 

dan desain sponsorship. Selain pada bidang desain grafis, penulis juga mengerjakan 

pekerjaan dibidang marketing communicaton and sales. Pada divisi tersebut, peneliti 

ikut mendukung beberapak kegiatan promosi Widya Mandala Hall dengan mengikuti 

salescall, media visit, internal gathering dan wedding fair. 

IV.2. Saran

Selama melaksanakan periode magang kerja prakti di Widya Mandala Hall, 

peneliti menyarankan agar Widya Mandala Hall  memiliki Brand Guidelines secara 

lengkap dan yang paling baru. Hal tersebut yang terdiri atas aturan penggunaan logo 

(sisi kanan kiri atau seperti yang akan ditentukan), color palette, jenis font, hingga 
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gaya visual agar brand image yang dibentuk pada desain visual dapat terus konsisten. 

Selain itu tata bahasa yang digunakan perlu disesuaikan dalam konsistensi bahasa 

indonesia atau inggris, aturan situasional dalam pemakaiannya.  

Selain dalam desain visual tersebut, saat ini di Widya Mandala Hall pekerjaan 

desain grafis dilakukan oleh seorang Marketing & Sales, dan tidak dilakukan oleh 

seorang yang profesional terhadap desain. Sehingga saran dari penulis adalah dengan 

melakukan rekrut pada orang yang profesional di bidang desain, sehingga desain yang 

dihasilkan pun lebih berkualitas. 
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