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ABSTRAK 

Nadya Larissa Metri Budiono, 1423022104. Peran Divisi Kreatif dalam Produksi 

Konten YouTube dan Instagram ULF Media. 

Laporan ini mendeskripsikan peran divisi kreatif dalam proses produksi konten 

YouTube dan Instagram ULF Media. Divisi kreatif bertanggung jawab untuk 

mengonsep, mengeksekusi, mempublikasi, serta memastikan seluruh proses saat 

produksi program atau konten dapat berjalan dengan lancar dan sesuai dengan 

standar kualitas perusahaan. Proses produksi meliputi seluruh kegiatan yang 

dilakukan sampai sebuah konten atau program dapat dipublikasi, mulai dari pra 

produksi, produksi, sampai pasca produksi. Sebagai homeless media, ULF Media 

telah menjalankan seluruh rangkaian produksi dengan cukup baik untuk seluruh 

intellectual property yang dimilikinya. ULF Media menonjolkan media sosial 

YouTube dan Instagram, sebagai sarana untuk mempublikasikan programnya. 

Konten digital sekaligus intellectual property yang dimiliki oleh ULF Media adalah 

berupa akun tiga Instagram, enam program YouTube, dan dua event yang 

dilaksanakan secara online maupun offline. Proses produksi pada divisi kreatif di 

ULF Media telah menunjukkan perkembangan yang semakin baik setiap harinya, 

mulai dari segi development program dan ide awal, proses produksi yang semakin 

efektif, juga editing program yang semakin berkembang dan interaktif. Dalam 

pelaksanaan praktiknya, ULF Media juga memerlukan panduan yang lebih jelas 

agar program yang dihasilkan tetap sesuai dengan kualitas perusahaan, sehingga 

ULF Media perlu memiliki timeline dan deadline yang jelas untuk seluruh 

programnya. 

Kata kunci: Peran Divisi Kreatif, Proses Produksi Konten, Konten digital, 

Intellectual Property, ULF Media 




