BAB IV

KESIMPULAN DAN SARAN

IV.1 Kesimpulan

Selama masa kerja praktik di Gen FM Surabaya, penulis telah berperan sebagai
content creator yang bertanggung jawab dalam pembuatan konten audio-visual untuk
media sosial, khususnya Instagram. Berdasarkan tinjauan pustaka, strategi pembuatan
konten yang efektif memerlukan pemahaman mendalam terhadap audiens, kreativitas,
serta adaptasi terhadap perkembangan teknologi digital. Hal ini sesuai dengan teori
bahwa media sosial, seperti Instagram, dapat menjadi sarana strategis bagi organisasi

untuk menjangkau audiens yang lebih luas melalui konten yang menarik dan relevan.

Penerapan teori ini terlihat dari berbagai aktivitas yang dilakukan penulis, seperti
memanfaatkan fitur reels dan stories untuk menyampaikan konten yang interaktif dan
sesuai tren. Konten yang dihasilkan tidak hanya memperkuat branding Gen FM sebagai
stasiun radio yang kreatif tetapi juga meningkatkan keterlibatan (engagement) audiens
melalui pendekatan visual yang relatable. Hal ini membuktikan bahwa radio, sebagai
media tradisional, tetap dapat relevan dengan memadukan elemen digital modern,
sebagaimana yang dijelaskan dalam tinjauan pustaka mengenai pentingnya media
sosial dalam strategi pemasaran digital. Dengan demikian, pengalaman kerja praktik

ini memberikan bukti nyata tentang penerapan strategi pembuatan konten berbasis teori
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yang telah dipelajari sebelumnya, serta menegaskan pentingnya integrasi antara media
tradisional dan media digital dalam menjawab tantangan era digital.
IV.2 Saran

Selama menjalani kerja praktik di GEN FM Surabaya, penulis memberikan
beberapa saran untuk mendukung kemajuan perusahaan. Pertama, pembaruan visi dan
misi perusahaan yang lebih profesional dapat mendorong terciptanya lingkungan kerja
yang lebih efisien. Kemudian disarankan agar Gen FM terus memanfaatkan fitur-fitur
Instagram seperti reels dan stories untuk menyampaikan konten yang interaktif dan
sesuai tren. Konten yang dihasilkan hendaknya tetap berfokus pada pendekatan visual
yang relatable untuk memperkuat branding sebagai stasiun radio yang kreatif sekaligus
meningkatkan keterlibatan (engagement) dengan audiens. Selain itu, penting bagi Gen
FM untuk terus berinovasi dalam memadukan elemen radio tradisional dengan
platform digital modern. Hal ini dapat dilakukan dengan memperluas strategi
pemasaran digital dan memaksimalkan potensi media sosial sebagai sarana utama
dalam menjangkau audiens muda. Dengan integrasi yang baik antara media tradisional
dan digital, Gen FM dapat tetap relevan dan kompetitif di era digital yang terus

berkembang.
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