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ABSTRAK

Laporan kerja praktik ini membahas strategi pembuatan konten pada akun Instagram Gen
FM Surabaya (@genl103fmsby). Latar belakang kegiatan ini berangkat dari kebutuhan
media radio untuk beradaptasi dengan perkembangan media sosial agar tetap relevan dan
mampu menjangkau audiens yang lebih luas, khususnya generasi muda. Tujuan kerja
praktik ini adalah untuk memahami serta mempraktikkan secara langsung bagaimana
strategi konten media sosial dirancang dan diimplementasikan pada akun Instagram radio
Gen FM Surabaya. Metode yang digunakan berupa observasi dan partisipasi langsung
selama periode kerja praktik mulai 1 Juli 2024 hingga 20 September 2024. Hasil dari kerja
praktik ini menunjukkan bahwa Gen FM Surabaya memiliki strategi konten yang
terstruktur, meliputi pembuatan konten informatif seperti Info Gen, konten hiburan seperti
Gen Oala dan tapping salah sambung, serta optimalisasi visual dan interaksi melalui
Instagram. Kesimpulan dari kerja praktik ini adalah pentingnya kolaborasi antara tim
kreatif dan pemahaman karakteristik audiens untuk menghasilkan konten yang menarik,
relevan, dan dapat meningkatkan engagement pada platform media sosial.

Kata kunci: strategi konten, Instagram, radio, Gen FM Surabaya, media sosial



ABSTRACT

This internship report discusses the content strategy implemented on the Instagram
account of Gen FM Surabaya (@genl03fmsby). The background of this activity stems
from the need for radio media to adapt to the rapid development of social media in
order to remain relevant and reach a broader audience, particularly the younger
generation. The purpose of this internship was to understand and directly practice
how social media content strategies are designed and executed on Gen FM
Surabaya’s Instagram account. The methods used included observation and direct
participation during the internship period from July 1, 2024 to September 20, 2024.
The results indicate that Gen FM Surabaya has a structured content strategy, which
involves creating informative content such as Info Gen, entertainment content like
Gen QOala and tapping prank calls, as well as optimizing visuals and audience
interaction on Instagram. This internship concludes that collaboration within the
creative team and a deep understanding of the audience’s characteristics are crucial
to producing engaging and relevant content that can increase social media
engagement.

Keywords: content strategy, Instagram, radio, Gen FM Surabaya, social media
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