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ABSTRAK 

Gregorius Melandri Oscar Valentino NRP. 1423021038. ANALISIS FRAMING 

PEMBERITAAN ISU FOOD ESTATE PADA PORTAL BERITA KOMPAS.COM 

DAN TEMPO.COM (PERIODE 6 JULI – 20 OKTOBER 2024) 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengungkap bagaimana dua media online 

terkemuka di Indonesia, yakin Kompas.com dan Tempo.co membingkai isu food 

estate. Isu kegagalan program food estate yang berkembang selama masa Pilpres 

2024 memunculkan beragam pemberitaan oleh berbagai media. Penelitian ini 

menggunakan metode analisis framing model Robert N. Entman dalam 

menganalisis cara kedua media tersebut membingkai berita. Pendekatan ini 

didukung dengan teori konstruksi realitas terkait berita, peran media online sebagai 

bagian dari media massa, serta tingkatan yang bisa mempengaruhi media menulis 

berita. Fokus utama dalam penelitian ini ialah pada analisis pembingkaian (framing) 

guna menyeleksi isu dan menekankan aspek yang relevan. Kajian ini menemukan 

perbedaan dalam mengkonstruksi berita terkait isu tersebut. Tempo.co lebih 

menekankan penolakan besar oleh masyarakat kepada pemerintah, 

menggambarkan food estate sebuah program yang gagal dan tidak relevan untuk 

dilanjutkan pemerintah dengan banyaknya kerugian yang dialami masyarakat. 

Sebaliknya, Kompas.com menyoroti adanya peluang dalam mengatasi kegagalan 

tersebut meskipun dengan banyaknya catatan dari periode sebelumnya. Dengan 

program baru yang direncanakan pemerintah guna mengatasi kegagalan periode 

sebelumnya, yang memperlihatkan adanya kepedulian pemerintah terhadap 

kesejahteraan masyarakat. 

Kata Kunci: Framing, Berita, Media Online 
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ABSTRACT 

Gregorius Melandri Oscar Valentino NRP. 1423021038. ANALYSIS OF 

FRAMING OF FOOD ESTATE ISSUE NEWS ON KOMPAS.COM AND 

TEMPO.COM NEWS PORTALS (PERIOD JULY 6 – OCTOBER 20, 2024) 

This study aims to reveal how two leading online media in Indonesia, 

namely Kompas.com and Tempo.co, frame the issue of food estate. The issue of the 

failure of the food estate program that developed during the 2024 Presidential 

Election gave rise to various news reports by various media. This study uses the 

Robert N. Entman framing model analysis method in analyzing how the two media 

framed the news. This approach is supported by the theory of reality construction 

related to news, the role of online media as part of the mass media, and the levels 

that can influence the media to write news. The main focus of this study is on 

framing analysis to select issues and emphasize relevant aspects. This study found 

differences in constructing news related to the issue. Tempo.co emphasizes the 

public's major rejection of the government, describing the food estate as a failed 

program and irrelevant for the government to continue with the many losses 

experienced by the community. On the other hand, Kompas.com highlights the 

opportunity to overcome this failure even with many notes from the previous period. 

With a new program planned by the government to overcome the failure of the 

previous period, which shows the government's concern for the welfare of the 

community. 

Keywords: Framing, News, Online Media 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


