BAB IV

KESIMPULAN

4.1 Kesimpulan

Kesimpulan dari laporan ini dalam meningkatkan brand awarness melalui social
media, peran social media specialist Harian Disway secara rutin melakukan
perancangan konten di Instagram dan TikTok @hariandisway. Sebagai social
media specialist harus dapat memahami trend yang ada di sosial media, dapat
merancangkan konten yang sesuai dengan platform yang digunakan. Social media
specialist tidak hanya membuat atau merancangkan konten sebagai content creator
yang ada untuk menaikkan engagement dalam akun social media. Namun, social

media specialist juga sebagai talent dalam konten yang dibuat.

4.2 Saran

Berdasarkan hasil magang yang penulis lakukan di Harian Disway, ada beberapa
hal yang penulis ingin sarankan, yaitu :
1. Diharapkan divisi social media spesialist bisa lebih atau rutin dalam membuat
brief, untuk proses produksi konten di instagram harian disway. Karena penulis rasa
terlalu banyak anak sosmed jarang aktif membuat brief untuk setiap harinya.
2. Diharapkan divisi social media specialist meningkatkan tambahan pengalaman
magang di perusahaan Harian Disway agar mereka bisa mendapatkan wawasan
tidak hanya di bidang social media specialist saja akan tetapi juga di acara — acara
yang rutin diselenggarakan Disway Rumah Berita. Namun penulis tetap senang
karena dapat belajar banyak hal tentang kinerja social media specilist bersama para

mentor dan senior selama melakukan kerja praktis
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