
51 
 

BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1 Kesimpulan 

Hasil kerja praktik telah dilaksanakan dalam kurun waktu dua bulan yang berlangsung 

mulai tanggal 5 Agustus sampai dengan 5 Oktober 2024 di Humas Polresta Sidoarjo. Penulis 

dapat memberikan kesimpulan terkait pentingnya konten untuk diproduksi dengan baik melalui 

serangkaian proses produksi konten guna menyampaikan makna dan informasi secara tepat 

kepada masyarakat luas. Melalui penggunaan media sosial Instagram sebagai opsi dari 

penyebaran informasi yang dilakukan oleh Humas Polresta Sidoarjo memiliki dampak yang 

positif seperti pemenuhan kebutuhan informasi yang komunikatif terkait tugas dan fungsi 

Kepolisian, edukasi yang memberikan pengetahuan kepada masyarakat terhadap suatu 

permasalahan dan fenomena yang terjadi serta beragam konten sosial yang berfungsi untuk 

menyatukan seluruh elemen masyarakat untuk saling memahami kemajemukan dan 

memelihara keamanan serta ketertiban dalam hidup bermasyarakat.  

Penyusunan konten pada laman Instagram @polresta_sidoarjo meliputi tiga tahapan 

yakni pra produksi, produksi, dan pasca produksi dimana pada setiap tahapan tersebut telah 

disesuaikan dengan beberapa faktor yang meliputi fenomena masyarakat, permasalahan yang 

terjadi, kegiatan yang menyangkut tugas dan fungsi Kepolisian, informasi yang edukatif, dll. 

Dalam pra produksi, penulis merancang ide, gagasan, dan konsep yang didapatkan melalui 

observasi lapangan dan survey melalui media sosial. Di tahapan produksi, penulis bersama 

dengan tim Humas Polresta Sidoarjo melakukan eksekusi terhadap konsep yang telah tersusun 

yakni mulai melakukan syuting dengan rekan-rekan Kepolisian terkait dan masyarakat sekitar. 

Diakhir tahapan yakni pasca produksi, penulis membantu dalam proses unggahan dan 

memberikan evaluasi terhadap beberapa hal yang menyangkut proses produksi konten mulai 

dari pra produksi hingga tahap pasca produksi setelah konten terpublikasi guna mengetahui 

tingkat keberhasilan terhadap perancangan konten.  

IV.2 Saran  

Saran untuk Humas Polresta Sidoarjo selama penulis melaksanakan kerja praktik yakni sebagai 

berikut :  

1. Proses pembuatan konten dalam akun Instagram @polresta_sidoarjo memiliki eksekusi 

yang baik di setiap tahapannya. Penyelesaian yang dilakukan terkendali dengan 
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maksimal. Namun, terdapat kekurangan pada bagian fasilitas yang hendak digunakan 

dalam tahapan produksi sehingga mengurangi efisiensi waktu dalam proses 

pengambilan angle.  
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