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ABSTRAK  

Perkembangan internet telah mengubah pemasaran, menjadikan digital marketing 

sebagai strategi utama dalam promosi. Proses pembuatan konten di media sosial, 

khususnya pada akun Instagram Tea Break, memiliki peran penting dalam 

meningkatkan kesadaran merek dan keterlibatan audiens. Tahapan produksi 

mencakup pra-produksi, produksi, dan pasca-produksi, yang melibatkan persiapan 

matang mulai dari riset, pengembangan konsep, hingga proses penyuntingan 

akhir. Pemanfaatan Instagram sebagai platform utama memungkinkan perusahaan 

untuk berkomunikasi langsung dengan audiens melalui konten kreatif, seperti foto 

dan video, yang mencerminkan identitas serta nilai jual mereka. Penggunaan 

rencana konten mempermudah pengelolaan publikasi yang konsisten, sementara 

dukungan alat dan aplikasi editing, seperti Capcut, membantu meningkatkan 

kualitas visual. Penelitian ini menunjukkan efektivitas digital marketing melalui 

proses pembuatan konten Instagram. 

Kata Kunci: Digital Marketing, Instagram, Pembuatan Konten, Tea Break. 
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ABSTRACT 

 

The development of the internet has transformed marketing, making digital 

marketing a primary strategy for promotion. The content creation process on 

social media, particularly on Tea Break's Instagram account, plays a crucial role 

in enhancing brand awareness and audience engagement. The production stages 

include pre-production, production, and post-production, which involve thorough 

preparation, from research and concept development to the final editing process. 

Utilizing Instagram as the main platform allows the company to communicate 

directly with the audience through creative content, such as photos and videos, 

that reflect their identity and unique selling points. The use of a content plan 

facilitates consistent publication management, while tools and editing 

applications like Capcut enhance visual quality. This study highlights the 

effectiveness of digital marketing through the Instagram content creation process.  

 

Keywords: Digital Marketing, Instagram, Content Creation, Tea Break


