BAB V
PENUTUP

V.1 Kesimpulan
Melalui temuan data yang diperoleh peneliti menemukan adanya korelasi
atau hubungan antar dua variabel terpaan konten dan sikap followers dengan
keeratan yang rendah namun pasti. Peneliti juga menemukan pengaruh yang
signifikan dari terpaan konten media sosial terhadap sikap followers Instagram
@kokobuncit mengenai kuliner, yakni semakin tinggi terpaan maka sikap juga akan

semakin positif.

Pada penelitian ini, responden kurang diterpa oleh konten media sosial
Instagram @Kkokobuncit atau masuk dalam kategori light viewers, hal ini
mengakibatkan sikap followers tidak sepenuhnya positif dikarenakan komponen
konatif (tindakan) yang masih sangat rendah, sehingga sikap followers tidak
sepenuhnya positif. Meskipun followers mengetahui atau menyukai konten, tidak
menjamin mereka akan membagikan konten atau bahkan memposting ulang dan
komen pada konten Koko Buncit. Padahal, ketika followers membagikan konten,
maka sosialisasi tidak berhenti disitu saja dan dapat menyebar lebih luas.

Selain itu, jenis konten yang sangat diminati oleh followers @kokobuncit
ialah konten video mengenai kuliner legend, viral dan baru di reels. Hal ini
dikarenakan konten tersebut sangat membantu followers yang ingin mencari
informasi seputar kuliner. Sehingga masyarakat Surabaya followers dapat

terbantu dengan adanya konten Koko Buncit dalam seputar kuliner.

V.2 Saran
V.2.1 Saran Akademis
Penelitian yang serupa dapat dilakukan menggunakan objek yang sama
namun menggunakan subjek penelitian yang berbeda. Peneliti berharap agar
penelitian selanjutnya dapat mengembangkan teori kultivasi pada media sosial
dengan pendekatan yang berbeda yakni menggunakan pendekatan kualitatif,

dimana dapat diteliti menggunakan wawancara. Peneliti juga menyarankan agar
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penelitian selanjutnya dapat membahas mengenai interaktivitas melalui terpaan.
Diharapkan penelitian ini dapat menjadi panduan dasar untuk penelitian

selanjutnya mengenai kuliner konten Koko Buncit.

V.2.2 Saran Praktis
Sebagai landasan, peneliti mengajukan beberapa saran kepada konten
kreator untuk terus melakukan riset dan pengembangan konten khususnya konten
utamanya yaitu kuliner. Serta dengan adanya konten Koko Buncit mengenai kuliner
dapat lebih mengeksplor banyaknya makanan yang berbagai macam-macar ciri
khas di Indonesia dan up to date mengenai tempat kuliner yang viral, legend, dan

baru sedang ramai.
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