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BAB IV 

KESIMPULAN DAN SARAN 

IV.1 Kesimpulan  

Selama kerja praktik di Akademi Sages, penulis terlibat langsung dalam 

aktivitas produksi konten media sosial di akun Instagram @sagesinternational. 

Fokus utama adalah menciptakan konten yang dapat menarik perhatian audiens, 

mempromosikan kegiatan kuliner, dan memperkenalkan program-program 

unggulan Akademi Sages. Dalam hal ini, penulis memanfaatkan berbagai fitur 

Instagram, seperti Reels untuk menampilkan proses memasak atau behind-the-

scenes, Stories untuk memperkenalkan event atau menu spesial, serta polling untuk 

meningkatkan interaksi dengan audiens. 

 Aktivitas produksi konten di akun Instagram @sagesinternational 

melibatkan berbagai tahapan, mulai dari riset pasar untuk mengetahui preferensi 

audiens hingga proses penyuntingan konten yang melibatkan pemilihan visual, 

penambahan teks, efek, dan musik yang sesuai dengan identitas merek Akademi 

Sages. Selain itu, penulis juga memastikan agar konten yang diproduksi tetap 

relevan dengan tren media sosial dan kebutuhan segmentasi pasar yang dituju, 

terutama audiens muda yang tertarik dengan dunia kuliner. 

Maka dari itu, akun Instagram @sagesinternational berhasil meningkatkan 

keterlibatan audiens, memperkuat brand image Akademi Sages sebagai institusi 

pendidikan kuliner terkemuka, dan memberikan pengalaman praktis dalam 

menerapkan strategi pemasaran digital. Aktivitas ini juga menekankan pentingnya 
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evaluasi dan konsistensi dalam setiap kampanye pemasaran, untuk menjaga agar 

konten tetap segar, inovatif, dan terus beradaptasi dengan perkembangan dunia 

digital.  

IV.2 Saran  

Penulis juga memberikan saran untuk meningkatkan efektivitas pemasaran 

melalui media sosial, Akademi Sages dapat terus memperbarui strategi konten 

berdasarkan tren terbaru dan data insight dari audiens. Selain itu, disarankan untuk 

mengintegrasikan elemen storytelling yang lebih kuat dalam konten untuk 

memperkuat hubungan emosional dengan target audiens. Penambahan pelatihan 

teknis bagi content creator mengenai software desain grafis dan editing juga akan 

membantu dalam menghasilkan konten berkualitas tinggi secara konsisten.   
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