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ABSTRAK 

Louis Andrew Susanto NRP. 1423021060. AKTIVITAS CONTENT CREATOR 

PADA DIVISI NEW MEDIA PT. JAWA POS MEDIA TELEVISI (JTV) DALAM 

PRODUKSI KONTEN VIDEO PADA AKUN INSTAGRAM @JTV_REK 

Laporan ini membahas aktivitas Content Creator pada Divisi New Media 

PT. Jawa Pos Media Televisi (JTV) dalam memproduksi konten video untuk akun 

Instagram resmi mereka, @jtv_rek. Fokus utama dari laporan ini adalah pada proses 

produksi konten yang terdiri dari tiga tahap utama: pra-produksi, produksi, dan 

pasca-produksi. Pada tahap pra-produksi, content creator bertanggung jawab untuk 

meriset tren, merancang ide kreatif, dan menyusun konsep konten. Tahap produksi 

melibatkan pengambilan gambar, pengarahan talent, serta kolaborasi teknis untuk 

menciptakan konten berkualitas tinggi. Sementara itu, tahap pasca-produksi 

difokuskan pada penyuntingan, evaluasi, dan penyempurnaan konten sebelum 

dipublikasikan. Konten unggulan seperti "Opo Iki Rek?", "Ero ta Pean?", dan "Ow 

Ngunu Ta?" berhasil menarik perhatian masyarakat digital, khususnya di Jawa 

Timur, dan memperkuat posisi JTV sebagai televisi lokal yang adaptif terhadap 

perkembangan media digital. Laporan ini juga menyimpulkan pentingnya peran 

content creator dalam mendukung transformasi digital dan menjaga keberlanjutan 

engagement audiens melalui strategi konten yang kreatif dan relevan. 

Kata Kunci: Content Creator, Produksi Konten, Instagram, Media Digital, Jawa 

Pos Media Televisi (JTV) 
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ABSTRACT 

Louis Andrew Susanto NRP. 1423021060. THE ACTIVITIES OF CONTENT 

CREATORS IN THE NEW MEDIA DIVISION OF PT. JAWA POS MEDIA 

TELEVISI (JTV) IN PRODUCING VIDEO CONTENT FOR THE INSTAGRAM 

ACCOUNT @JTV_REK 

This report explores the activities of a Content Creator in the New Media 

Division of PT. Jawa Pos Media Televisi (JTV) in producing video content for their 

official Instagram account, @jtv_rek. The primary focus of the report is the content 

production process, which includes three main stages: pre-production, production, 

and post-production. During the pre-production stage, content creators are 

responsible for researching trends, developing creative ideas, and conceptualizing 

content. The production stage involves shooting, directing talent, and technical 

collaboration to create high-quality content. Meanwhile, the post-production stage 

focuses on editing, evaluation, and refining content before publication. Highlighted 

programs such as "Opo Iki Rek?", "Ero ta Pean?", and "Ow Ngunu Ta?" have 

successfully captured the attention of digital audiences, especially in East Java, 

strengthening JTV's position as a local television station that adapts to the evolution 

of digital media. This report concludes that the role of content creators is crucial in 

supporting digital transformation and maintaining audience engagement through 

creative and relevant content strategies. 

Keywords: Content Creator, Content Production, Instagram, Digital Media, Jawa 

Pos Media Televisi (JTV),  

  


	SURAT PERNYATAAN ORIGINALITAS
	HALAMAN PERSETUJUAN
	LEMBAR PERSETUJUAN
	HALAMAN PENGESAHAN
	HALAMAN PERSEMBAHAN
	KATA PENGANTAR
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	ABSTRAK

