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ABSTRAK 

Jennifer Agnes, NRP. 1423021100. FRAMING PEMBERITAAN KENAIKAN 

HARGA BERAS PASCA PEMILU PADA MEDIA KOMPAS.COM DAN 

TEMPO.CO PERIODE ( 28 NOVEMBER 2023– 10 FEBRUARI 2024 ) 

 

 Penelitian ini mengungkap bagaimana dua media online di Indonesia, 

Kompas.com dan Tempo.co, membingkai fenomena kenaikan harga beras pasca 

pemilu. Kedua media tersebut menampilkan perbedaan yang jelas dalam cara 

pemberitaan terkait penyebab, dampak, dan upaya penanganan isu tersebut. 

Kompas.com lebih banyak menyoroti isu ini dari sudut pandang pemerintah, 

dengan menekankan faktor-faktor eksternal seperti kondisi global, distribusi 

logistik, dan cuaca yang memengaruhi harga beras. Kompas juga lebih 

menonjolkan langkah-langkah yang diambil oleh pemerintah untuk menjaga 

kestabilan harga. Sebaliknya, Tempo.co cenderung mengedepankan perspektif 

kritis, dengan mengaitkan kenaikan harga beras pada kebijakan pemerintah yang 

dianggap tidak efektif, serta menyoroti dampaknya terhadap masyarakat kecil. 

Tempo.co lebih mengkritik kebijakan ekonomi pemerintah pasca pemilu, 

sehingga menampilkan narasi yang lebih menyudutkan pemerintah dan Presiden. 

Peneliti menggunakan metode analisis framing model Robert N. Entman untuk 

memahami cara kedua media tersebut memilih isu, menonjolkan aspek tertentu, 

dan membingkai berita. Pendekatan teori konstruksionis digunakan untuk 

menganalisis seleksi isu, hubungan media dengan dinamika politik dan ekonomi, 

serta bagaimana framing membentuk persepsi publik. Kesimpulan penelitian ini 

menunjukkan bahwa Kompas.com cenderung membangun narasi yang 

mendukung pemerintah, sedangkan Tempo.co memberikan pandangan kritis 

terhadap pengelolaan kebijakan ekonomi pemerintah pasca pemilu. 

Kata Kunci: Framing, Berita, Media Online, Pemilu 
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ABSTRACT 

Jennifer Agnes, NRP. 1423021100 FRAMING OF NEWS ON THE INCREASE IN 

RICE PRICES POST-ELECTION IN THE MEDIA KOMPAS.COM AND 

TEMPO.CO PERIOD ( 28 November 2023 – 10 February 2024) 

 

 This study reveals how two online media in Indonesia, Kompas.com and 

Tempo.co, frame the phenomenon of post-election rice price increases. The two 

media show clear differences in how they report the causes, impacts, and efforts to 

address the issue. Kompas.com highlights the issue more from the government's 

perspective, with more emphasis on external factors such as global conditions, 

logistics distribution, and weather that affect rice prices. Kompas also emphasizes 

the steps taken by the government to maintain price stability. In contrast, 

Tempo.co tends to prioritize a critical perspective, linking rice price increases to 

government policies that are considered ineffective, and highlighting their impact 

on lower-class people. Tempo.co is more critical of the government's economic 

policies post-election, thus presenting a more negative narrative towards the 

government and the President.  

The researcher uses Robert N. Entman's framing analysis model to understand 

how the two media choose issues, highlight certain aspects, and frame the news. 

The constructivist theory approach is used to analyze issue selection, the 

relationship between the media and political and economic dynamics, and how 

framing shapes public perception. The conclusion of this study shows that 

Kompas.com tends to build a narrative that supports the government, while 

Tempo.co provides a critical view of the government's management of economic 

policies after the election.Keywords: Framing, News, Online Media, Election 
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